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2009 yılı verilerine göre, yaklaşık 1.5 trilyon avroluk bir GSYİH’ya sahip olan İtalya, AB’nin ve Dünyanın en büyük ekonomileri arasında yer almaktadır. İtalya  60,3 milyon  nüfusu ve 1,5 trilyon avroluk GSYİH ile dünyadaki en önemli pazarlardan biridir.  Kuzey Bölgesinde yoğunlaşan sanayi faaliyetleri,  kuzey batıdan (Torino’dan), Milano üzerinde, kuzey doğuya ( Venedik’e ) kadar uzanmaktadır. Bu bölge Avrupa’nın en sanayileşmiş ve verimli bölgelerinden biridir ve ulusal gelirin %50’sini  yaratmaktadır. Buna karşın, İtalya’nın güney bölgesi (Mezzo Giorno), daha az gelişmiştir. Diğer sanayileşmiş ülkelerde olduğu  gibi hizmet sektörü ekonominin en önemli bileşenidir.  

İtalya ile ikili ticaretimiz 2008 yılında 13,1 milyar avroya ulaşmış olmasına karşın, küresel krizin etkisiyle, 2009 yılında ikili ticaret hacmi 10,1 milyar avroya gerilemiştir. Sözkonusu gerilemey rağmen 2009 yılında İtalya, en önemli 4. ticaret ortağımız konumunda yer almaktadır. Benzer şekilde, Türkiye’de İtalya’nın en önemli ticaret ortakları arasında yer almaktadır.  
İtalyan ekonomisi, üretim ve tüketim biçimleri bakımından değerlendirildiğinde benzer büyüklükteki AB ülkelerinin ekonomilerinde farklılıklar göstermektedir. KOBİ’lerin ülke ekonomisindeki ağırlığı; işçi sendikaların gücü, bölgeselciliğin ve hatta şehirciliğin baskın olması; akdeniz ikliminin getirdiği, yaşama, çalışma ve beslenme alışkanlıkları, geleneksel aile yapısının önemi, diğer kuzey Avrupa ülkeleri ile karşılaştırıldığında İtalya’da kendine özgü tüketim trendlerin oluşmasına yol açmıştır.

Ancak, küreselleşme ile birlikte artan rekabet ve değişen nufus yapısı; İtalya’da da global eğilimlerin ağırlık kazanmasına fırsat tanımakta; değişen aile yapısı ve göç ile artan yabancı nüfüs özellikle tüketimde değişiklikler ve firmalar için yeni iş imkanları anlamına gelmektedir.

AB’nin Ortak Ticaret Politikalarını uygulayan İtalya ülkemiz için AB pazarına girişte önemli bir kapıdır. Ro-RO seferleri ile Trieste Limanı üzeirnden yapılan karayolu taşımacılığının akışının düzenli bir şekilde sağlanması; hem İtalya hemde diğer AB ülkelerine yönelik ihracatımızın sorunsuz bir şekilde devam etmesi bakımında büyük önem taşımaktadır.
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BÖLÜM I : EKONOMİ VE TİCARETTE KAYDEDİLEN GELİŞMELER 

1. SOSYAL VE EKONOMİK GÖSTERGELER
1.1. Ülke Kimliği
	Devletin Adı
	İtalya Cumhuriyeti

	Başkenti
	Roma

	Yönetim Biçimi
	Parlamenter Demokrasi
· 315 sandalyeli Cumhuriyet Senatosu 

· 630 sandalyeli Temsilciler Meclisi 

(son seçimler Nisan 2008; mütekaip seçimler: Nisan 2013)

	Cumhurbaşkanı
	Giorgio Napolitano (15 Mayıs 2006-) 

	Başbakan
	Silvio Berlusconi (8 Mayıs 2008)

	Bağımsızlık İlanı 
	Birleşme: 17 Mart 1861

Cumhuriyet: 2 Haziran 1946

	BM katılım
	14 Aralık 1955

	AB katılım
	25 Mart 1957 (Kurucu Üye) 

	Dini
	Katolik % 97,7 

	Para Birimi

	Avro (€)

	Üyesi Olduğu Uluslararası Kuruluşlar
	ADB, AfDB, Arctic Council (gözlemci), Australia Group, BIS, BSEC (gözlemci), CBSS (gözlemci), CDB, CE, CEI, CERN, EAPC, EBRD, EIB, EMU, ESA, EU, FAO, FATF, G-20, G-7, G-8, G-10, IADB, IAEA, IBRD, ICAO, ICC, ICCt, ICRM, IDA, IEA, IFAD, IFC, IFRCS, IHO, ILO, IMF, IMO, IMSO, Interpol, IOC, IOM, IPU, ISO, ITSO, ITU, ITUC, LAIA (gözlemci), MIGA, MINURSO, NATO, NEA, NSG, OAS (gözlemci), OECD, OPCW, OSCE, Paris Club, PCA, PIF (ortak), Schengen Convention, SECI (gözlemci), SICA (gözlemci), UN, UNAMID, UNCTAD, UNESCO, UNHCR, UNIDO, UNIFIL, Union Latina, UNMOGIP, UNRWA, UNTSO, UNWTO, UPU, WCO, WFTU, WHO, WIPO, WMO, WTO, ZC



	Döviz Kuru 
	1 €  = 1.3948 (2009 yılı ortalaması)

	Yüzölçümü
	301.338 km²  

	Deniz Kıyı Uzunluğu 
	7.375 km

	Büyük Kentler
	Roma (2.700.000), Milano ( 1.295.000), Napoli (965.000)

	Bölge – Şehir – Belediye Sayısı:  
	20 (bölge) – 107 (şehir)- 8.100 (Belediye)

	Türkiye ile Saat Farkı
	-1 saat (GMT+1)

	Haftalık Çalışma Saati 
	40 saat

	Ulusal Bayramlar  
	15 Nisan (ulusal bağımsızlık); 2  Haziran (Cumhuriyet)


1.2.
Sosyal Göstergeler 
	Nüfus
	60.045.068 (31 Aralık 2009)

	Yıllık Nüfus Artışı 
	% 0.47 (2008-2009 değişim) 

	Nüfus Yoğunluğu 
	200 kişi / km²

	Erkek 
	28.949.747

	Kadın
	30.669.543

	Yıllık Nüfus Artışı ( doğum-ölüm bakiye)
	-0.81759108

	Yabancı Nüfus
	3.432.651

	Ortalama Ömür (Yaş)

· Kadın

· Erkek
	84
79 

	Okuma Yazma Oranı 
	% 98,4

	Yüksek Öğretim Okul Sayısı
	86

	Yüksek Öğretimdeki Öğrenci Sayısı (2006/2007)
	1.809.000 

	Hastane Sayısı (2006)
	1.217 

	Doktor Sayısı (2007)
	363,5 (1.000 kişi başına)

	Düzenli Olarak Internet Kullananların Oranı (Toplam)
	%53

	Düzenli Olarak Internet Kullananların Oranı (16-74 yaş)
	%42

	Trafikte Bulunan Şahsi Binek Otomobili Sayısı (2008)
	 603,5 (1.000 kişi başına) 

	Gelen Turist Sayısı (2008)
	41.797.000

	Yurtdışına Yapılan Seyahat Sayısı 

	113.046.000

	Sağlık Harcamaları/GSMH (2007)
	%6,5

	Aşağıdaki ürünlere sahip ailelerin yüzdesi  (%) 
	  

	·    Mobil Telefon (2008)
	%87,3

	·    Bilgisayar (2008)
	%48,7


1.3. Ekonomik Göstergeler
	
	2007
	2008
	2009

	GSMH

	GSYIH (piyasa fiyatları/milyar €)
	1.536
	1.572
	1.521

	-         Reel GSYIH Artış Oranı %
	1,5
	-1,0
	-5,0

	-         Kişi Başına Gelir  
	26.430
	27.057
	25.328

	CARİ İŞLEMLER DENGESİ  

	CARİ İŞLEMLER DENGESİ - milyon €
	-37.712
	-53.597
	-47.989

	-         Cari İşlemler Dengesi-(GSYIH’nin %) 
	-2,4
	-3,4
	-3,1

	DIŞ TİCARET 

	-         İhracat (mal – FOB)-Milyar €
	366
	365
	290

	-         İthalat (mal  - FOB)-Milyar €
	365
	377
	294

	-         Denge
	1,1
	-11,5
	-4

	Dünya Ticareti İçindeki Payı (%) İHR
	%3,6 (7.sıra)
	%3,3 (7.sıra)
	% 3,2 (7.sıra) 

	Dünya Ticareti İçindeki Payı (%) İTH
	% 3,6 (7.sıra)
	%3,4 (8.sıra)
	% 3,2 (8.sıra)

	-         İhracat / İthalat
	1.003
	1.000
	1.014

	-         İhracat / GSYIH
	0,24
	0,24
	0,19

	-         İthalat / GSYIH
	0,24
	0,24
	0,19

	İTALYA-TÜRKİYE DIŞ TİCARETİ  

	-         İhracat (Türkiye 13.sırada-2008)  Milyar €
	7,2
	7,5
	5,7

	-         İthalat  (Türkiye 15.sırada-2008)  Milyar €
	5,3
	5,6
	4,4

	BORÇ STOĞU  

	Borç Stoğu – Milyar €
	1.599
	1.664
	1.761

	- Borç Stoğu / GSYIH 
	103,5
	105,8
	115.8

	- Borçlanma/ GSYIH 
	1,5
	2,7
	5,3

	ENFLASYON ORANI 

	Toptan Eşya Fiyat Endeksi (yıllık artış %)   
	 3,3
	  5,8
	-3,2

	Tüketici Fiyat Endeksi (yıllık artış %)
	 1,8
	 3,3
	0,8

	İSTİHDAM

	Nüfus (Milyon)  (01.Ocak 2009)
	58,1
	58,1
	60,3

	İşgücü (Faal İşgücü Nüfus) (Milyon)
	24,7
	25,1
	23

	İşsizlik Oranı (%) ortalama
	6,2
	6,8
	7,8

	Kaynak: İtalya İstatistik Enstitüsü (ISTAT); İtalya Merkez Bankası (Banca Di Italia),  İtalya Dış Ticaret Enstitüsü (ICE) 2008 Yılı Raporu, Economist Intelligence Unit Country Reports    




2. ÜLKE HAKKINDA GENEL BİLGİLER

2.1. Ülkenin Kısa Tarihçesi 
M.Ö. 1000 yılında yerli kabileler organize yerleşim bölgelerinde kendilerini göstermiştir. Bu kabileler arasında bugünkü Calabria yöresinde yasayan İtali kabilesi ülkeye adını vermesi açısından önemlidir.
Ülkenin Elen ve Etrüsk kontrolüne girdiği M.Ö. 8. Yüzyılda Latini kabilesi, Roma şehrini ve Roma Krallığını kurmuş ve bu şehir hızla gelişmeye başlamıştır. M.Ö. 510'da Cumhuriyet kurulmuş ve Roma egemenliğini Akdeniz'e yaymaya başlamıştır.
M.Ö. 27 - M.S. 14 yılları arasında, Augustus döneminde Roma, İmparatorluk idaresine geçmiş, 395'te ülke ikiye bölünmüş ve Batı Roma M.S. 476'ya kadar bu idare altında yaşamıştır. 4. Yüzyılda işgal ve istilaya maruz kalmış, nüfus azalırken idari mekanizma çökmeye başlamış, Kilise siyasi ve ekonomik gücü ele geçirmiştir.
13. Yüzyıla kadar ülke Fransız, Arap ve Normanların etkisi ve işgalinde kalmış ve şehir devletleri oluşmuştur. M.S. 1200'den itibaren gevşek bir merkezi idare altında feodal sistemle şehirlerin gelişmesine paralel olarak ticaret önem kazanmış ve Rönesans hareketi başlamıştır. 15. ve 16. Yüzyıllarda Papalık, Venedik-Cenova gibi şehir devletlerle, İspanya ve Fransa gibi yabancı devletlerin işgali ve 1796-1814 arasında Napolyon yönetiminden sonra İtalya'da milliyetçilik hareketleri hızlanmış ve Piemonte Kontu Cavour öncülüğünde başlayan birleşme çabaları, 1870'de İtalya Birleşik Krallığınınm kurulmasıyla sonuçlanmıştır.
Birleşmeyle meydana gelen güç İtalya'yı sömürgecilik hareketine teşvik etmiş, Eritre, Somali, Libya ve bazı Ege adaları, Çin'de Tie-Sin bölgesi ele geçirilmiştir.
I.Dünya Savaşının ardından ülkede Mussolini yönetimindeki Faşist Parti ağırlık kazanmış, Katolik Kilisesinin de desteğiyle 1924'de   Partinin kapatılması ile Musso1 ini'nin kişisel  faşist diktası resmen başlamıştır.
II. Dünya    Savaşında   çeşitli    cephelerde    yaşanan başarısızlıklar  üzerine  Mussolini  düşürülmüş,  yeni   Hükümet Başkanı  Mareşal  Bodoglio, Müttefik Güçlerle  barış  anlaşması imzalamıştır. Kuzey italya'ya kaçan Mussolini, Alman  desteğiyle ve ülkenin güneyindeki krallık taraftarlarıyla birleşerek  kendi cumhuriyetini  (Salo  Cumhuriyeti)  ilan  ederek  başlattığı  iç savaşı  Müttefik Güçlerin  de  müdahelesi  karşısında   1945'de kaybetmiş tir.
Savoy Ailesinden Umberto II önderliğinde kurulan geçici idare, halkoylaması sonunda 1946'da yerini Cumhuriyete terketmiş, 1948'de günümüzde de yürürlükte olan yeni bir Anayasa kabul edilmiştir.

2.2. Siyasi ve İdari Durum  
İtalya Cumhuriyeti, Parlamenter Demokrasi ile yönetilmektedir. Bakanlar 1948 Anayasası  ile  düzenlenen  siyasi
yapıda,  seçimlerle göreve gelen  Meclis  ve  Senato'dan oluşan Parlamento, yasama organını teşkil eder.  Parlamento'nun seçtiği Cumhurbaşkanı, yürütme organının başı olarak  Başbakanı, Başbakan  da Hükümet üyelerini seçer. Yargı organı  ise,  yasama  organı gibi  sadece  Anayasa  Mahkemesine  karşı  sorumlu  olup çeşitli yüksek mahkemelerden oluşmaktadır. Güç ayrılığı ilkesi mevcuttur. Hükümet “yürütme”, Parlamento “yasama” ve Yüksek Hakimler Kurulu “yargı” yetkisini elinde bulundurur. En yüksek merci olan Cumhurbaşkanlığı ülkenin bütünlüğünü temsil eder. 

İtalyan Cumhuriyeti’nin temel ve koruyucu yasası olan ”Anayasa” cumhuriyetin temel prensiplerini vatandaşların hak ve yükümlülüklerini belirler. Anayasa’nın 70.maddesi gereği,  Temsilciler Meclisi ve Senato olmak üzere iki meclis arasında  bölüştürülen yasama yetkisi Parlamento’ya aittir. Bazı hallerde yasama yetkisi, referendum aracılığıyla, halk  egemenliğine tanınır.Gerekli ve acil durumlarda hükümetin yasa hükmünde karaname (decreto legislativo) çıkartma yetkisi vardır. Ancak bu yasa hükmündeki kararname en geç 60 gün içerinde Parlamento tarafından onaylanmak zorundadır. Aksi takdirde geçerliliğini kaybeder. Hükümet, Temsilciler Meclisi üyeleri ve halk (50 bin imza toplamak kaydıyla) yasa önerisi girişiminde bulunabilir. Tüm yasalar Cumhurbaşkanı tarafından onaylanmak zorundadır. Cumhurbaşkanı anayasaya aykırı olduğu gerekçesiyle bir yasayı, sadece bir defa için, “veto” etme yetkisine sahiptir. Bir yasa kabul edilmiş olsa da, bu yasa hakkında herhangi bir mahkeme hakimi tarafından anaysaya aykırı olduğuna dair bildiri yapılabilir.  
Yürütme organı 3 bölümden oluşmaktadır. Başbakanlık; Bakanlar, Bakanlar Kurulu.2008 tarihli Mali Yasa (Legge Finanziaria 2008) hükümetin en fazla 12 portföylü bakanı olabileceğini ve portföysüz bakanlar, bakan yardımcıları ve  müsteşarların toplam sayısının 60’ı geçemeyeceğini düzenlemektedir. 
Yüksek Hakimler Kurulu tarafından yürütülen yargı yetkisi görevi tüm diğer güçlerden bağımsızdır ve özerk bir güçtür. Hakimler yargı görevini halkın egemenliği ilkesiyle yürütür ve hiçbir şekilde Adalet Bakanlığı denetimine tabi değildir. Çağdaş İtalyan hukuk sisteminin temellerini  Antik Roma Hukuku ve Napolyon Kanunları oluşturmaktadır. Yargını en üst organı Yargıtaydır.  
“Matarelle Yasası” yürürlükteyken küçük partilerin mevcudiyetiyle son derece karmaşık hale gelen İtalyan siyaset tablosu, 2005 tarihinde çıkartılan “Calderoli Yasası” ve  2009 yılında seçim yasasında yapılan değişiklerle (baraj sisteminin yürürlüğe konmasıyla) daha basit bir hale gelmiştir.  
Tablo 1. 2008 yılından bu yana iktidarda olan Bakanlar Kurulu  
	Başbakan
	Silvio Berlusconi

	Portfoyu Olan Bakanlar

	Maliye ve Ekonomi Bakanı
	Giulio Tremonti (Pdl-Fi)  

	Dışişleri Bakanı
	Franco Frattini (Pdl-Fi)

	İçişleri Bakanı
	Roberto Maroni (Lega Nord)

	Adalet Bakanı 
	Angelino Alfano (Pdl-Fi)

	Savunma Bakanı
	Ignazio La Russa (Pdl-An) 

	Ekonomik Kalkınma Bakanı 

 - Dış Ticaretten Sorumlu Bakan   Yardımcısı:
	Silvio Berlusconi (vekaleten) (Pdl-Fi)
Adolfo Urso

	Çalışma, Sağlık ve Sosyal Poltikalar Bakanı
	Maurizio Sacconi (Pdl-Fi)

	Tarım, Gıda ve Orman Politikaları Bakanı
	Giancarlo Galan (Lega Nord)

	Çevre Bakanı
	Stefania Prestigiacomo (Pdl-Fi)

	Ulaşım ve Altyapı Bakanı
	Altero Matteoli (Pdl-An)

	Eğitim, Üniversite ve Araştırmadan Sorumlu Bakan
	Maria Stelma Gelmini  (Pdl-Fi)

	Kültürel Varlıklar ve Faaliyetlerden Sorumlu Bakan
	Sandro Bondi (Pdl-Fi). 

	Devlet Bakanları

	Federalizm Reformlarından Sorumlu Bakan 
	Umberto Bossi (Lega Nord)

	Kamu İdaresi ve İnnovasyon Bakanı 
	Renato Brunetta (Pdl-Fi)

	Parlamento ile İlişkilerden Sorumlu Bakan
	Elio Vito (Pdl-Fi)

	Gençlik Politikalarından Sorumlu Bakan 
	Giorgia Meloni (Pdl-An)

	Bölgesel İşlerden Sorumlu Bakan
	Raffaele Fitto (Pdl-Fi)

	Avrupa Politikalarından Sorumlu Bakan
	Andrea Ronchi (Pdl-An)

	Eşit Haklardan Sorumlu Bakan
	Mara Carfagna (Pdl-Fi)  

	Bürokrasinin Basitleştirlmesinden Sorumlu Bakan
	Roberto Calderoli (Lega Nord)

	Hükümet Programları Faaliyetlerinden Sorumlu Bakan 
	Gianfranco Rotondi (Pdl-Dca).


2.3. Coğrafya, Nüfus ve Eğitim 

İtalya, Avrupa'nın güneyinde Akdeniz'e uzanan bir yarımada ile çevresindeki adalardan oluşmuştur. Kuzeyde Fransa (488 km), İsviçre (740 km) , Avusturya (430 km) ve Slovenya (232 km) ile sınırlı, geri kalan bölümünde ise denizlerle çevrili, Güney Avrupa’da, Akdeniz’in ortasında bulunan kuzeyden güneye 1.300 km. boyunca uzanan bir yarımadadır. İtalya’da, en büyükleri Sicilya (25.426 km2) ve Sardunya (23.813 km2) olan birçok ada bulunmaktadır. Toplam sahil şeridi 7.600 km’dir. En yüksek tepesi 4.810 metre ile Monte Bianco, en uzun nehirleri Po (652 km), Adige (410 km) ve Tevere (405 km)’dir. Başlıca gölleri ise Garda Gölü (370 km2), Maggiore Gölü (170 km2), Como Gölü (146 km2)’dür.

Ülke, 1900 kilometre uzunluğundaki kara sınırı ile Fransa, İsviçre, Avusturya ve Slovenya ile ortak sınıra sahiptir. Bu sınır genellikle Alplerde su akış ayrım çizgisini izlemektedir. Deniz sınırı ise Adriyatik Denizinde Slovenya, Hırvatistan, Bosna-Hersek, Sırp-Karadağ Federasyonu ve Arnavutluk, ion Denizinde Yunanistan, Akdeniz'in 'Sicilya Denizi' olarak tanımlanan bölümünde İspanya ve Yukarı Tirenya ve Ligurya Denizlerinde ise Fransa ile müşterektir.
7500 km uzunluğunda sahile sahip İtalya'nın denizden en uzak noktası 230 km mesafede olup, yarımada boyunca en geniş bölümü ise 240 km'dir.

2009 yılı Ocak ayı itibariyle İtalya’nın nüfus verileri incelendiğinde (Tablo 2),  nüfus büyüme oranının bir önceki yıla oranla azaldığı görülmektedir. Bunun yanı sıra, yaş gruplarının nüfus içerisindeki dağılımında, bir önceki yıla oranla, önemli bir değişiklik kaydedilmemiştir. İtalya’nın nüfus komposizyonuna bakıldığında, 15-64 yaş grubu ve  65 yaşın üzerindeki grubun nüfus içerisindeki ağırlığı göze çarpmaktadır.     

Tablo 2. İtalya’nın Nüfus İstatistikleri 

	Yıl
	Toplam
	Oran (%)
	Büyüme
	Yoğunluk (kişi/km2)

	
	
	0-14
	15-64
	65 +
	80 +
	Oran (binde)
	

	2006
	59.131.287
	14,1
	66,2
	19,7
	5,1
	6,2
	195,6

	2007
	59.619.290
	14,1
	66
	19,9
	5,1
	8,3
	197,8

	2008
	60.017.677
	14
	65,9
	20
	5,5
	7,3
	199,1

	2009 *
	60.045.068
	14
	65,8
	20,1
	5,6
	5,7
	199,2


Kaynak: İtalyan İstatistik Enstitüsü (ISTAT):  http://demo.istat.it/bilmens2009gen/index02.html
(*): 1 Ocak 2009 

2009 yılı Kasım ayı itibariyle yayımlanan en son nüfus verisi ve nüfus dağılımına ilişkin tablo (Tablo.3), İtalya’nın nüfusunun kuzey bölgesinde yoğunlaştığını ortaya koymaktadır.  
Tablo 3. Bölgelere göre nüfus dağılımı (Kasım 2009)  

	
	Nüfus
	Doğum- Ölüm Bakiye

2009 sonu itibariyle
	Nüfus Sicili Bakiyesi

	Kuzey İtalya
	25.559.299
	-1.898
	14.761

	Orta İtalya
	11.863.341
	-1.408
	10.784

	Güney İtalya
	14.650.085
	-82
	976

	Adalar
	6.715.080
	-109
	430

	Toplam
	60.325.805
	-3.497
	26.861


Kaynak:  İtalyan İstatistik Enstitüsü (ISTAT): http://demo.istat.it/bilmens2009gen/index02.html
İtalya’da  toplam işgücü nüfusu yaklaşık 25 milyon kişi olup, halihazırda İtalya’da işsizlik oranı %7,8’dir. Kadın işsizlik oranı erkeklerinkinden daha yüksektir.   

Tablo 4. Çalışan Nüfus 

	
	Erkek
	Kadın
	Toplam

	Çalışan 
	13.789
	9.236
	23.025

	İş Arayan
	1.000
	945
	1.945

	İşgücü
	14.789
	10.181
	24.970

	İşsizlik Oranı
	6,8
	9,3
	7,8


Kaynak: İtalyan İstatistik Enstitüsü (ISTAT) “Italia in Cifre” 2009 yılı Raporu 

İtalya’da eğitim sistemi 6 seviyeden oluşmaktadır: İlköğretim öncesi, ilköğretim, ortaokul, lise, yüksekokul ve üniversite. 2009 yılı itibarıyla, İtalya’da 86 üniversite mevcuttur. Bu üniversitelerde 1.808.665 öğrenci kayıtlıdır ve 19.625 öğretim görevlisi görev yapmaktadır.  İtalya’da üniversiteye kayıt yaptıran 15-35 yaş grubu öğrencilerin oranı %40 olmakla birlikte, mezun olanların oranı %18,1 ‘dir. İtalya’da 1997 yılında yürürlüğe giren 127 Sayılı Kanun ve 1999 tarih ve 509 Sayılı Bakanlık Kararıyla  birlikte yükseköğretimde 3+2 sistemine geçilmiştir. 2 safhadan oluşan yeni yükseköğretim sistemi çerçevesinde 3 yıl süren birinci safhanın sonunuda 1.dereceden yükseköğretim diploması ve 2 yıl süren 2.safhanın sonunda ise “uzman” yükseköğretim diploması verilmektedir.  

Tablo 5.  Eğitim Verileri (Devlet Okulları) (2008-2009)  

	Okul/Kurum
	Okul Sayısı
	Öğrenci Sayısı
	Öğretmen Sayısı 

	İlköğretim Öncesi 
	24.518
	1.651.713
	148.342

	İlköğretim
	18.009
	2.819.193
	314.102

	2.Seviye 1.Derece Öğrenim (Orta)
	7.921
	1.758.384
	212.041

	2.Seviyede 2.Derecede Öğrenim (Lise ve Dengi)
	6.809
	2.723.562
	320.836

	Üniversite
	86
	1.808.665
	19.625(doçent)

	
	
	
	

	ÜNİVERSİTE
	1.Düzey 
	2.Düzey (uzman)
	Eski Eğitim Sistemi
	Toplam

	Kayıtlı öğrenci sayısı 
	256.198
	47.952
	3.356
	307.146

	Üniversite kayıt ve mezuniyet oranı

	Öğrenci
	Yüzde (%)

	Kayıt yaptıran (19-25 yaş arası) 
	40

	Mezun olanlar
	18,1


3. GENEL EKONOMİK DURUMU
3.1. Genel Durum
İtalya, 2009 yılında, 1.521 milyar avro değerindeki GSYİH ile dünyanın en önemli ekonomik güçlerinden biridir: 2009 yılında kişi başına düşen gelir 25 bin avro olarak gerçekleşmiştir. 2009 yılı enflasyon oranı (TÜFE) yaklaşık  % 0,8 olmuştur.  
İtalya güçlü ekonomik yapısını, daha çok aile şirketi olan ve bu aileler tarafından yönetilen, sanayi grupları içerisinde biraraya gelmiş olan küçük ve orta ölçekli firmalara borçludur. Bu firmalar çeşitli kapital ve tüketim ürünleri kategorilerinde uzmanlıklar geliştirmişlerdir.
İtalya ekonomisinde üretim sektörü çok güçlüdür. Ana sanayiler arasında otomotiv, gemi yapımı, kimyasallar, mobilya, giyim ve tekstil, deri eşya ve ayakkabı, gıda prosesi, seramik ürünler, parçalar ve makineleri sayılabilir. 

İtalyan sanayisinin en gelişmiş sektörleri arasında mekanik, yapı, kimya ve taşıt araçları sanayi başta gelmektedir. İtalya’nın en önemli gücü diğer sanayileşmiş ülkelere oranla küçük ve orta ölçekli firma sayısının fazlalığıdır: İstat’ın İtalya’nın 2008 yılı üretim yapısını inceleyen raporunda, İtalya’da 4,5 milyon şirketin faaliyet gösterdiği, % 95’inin mikro ölçekli şirket olduğu ve  istihdamın % 46’sına denk gelen 17,9 milyon kişiyi istihdam ettikleri belirtiliyor. Şirket bünyesinde çalışan sayısının ortalama 4 kişiden oluşurken, sadece % 0,08 inin 250 den fazla çalışanı bulunuyor. Büyük ölçekli firmalar daha çok Kuzey ve Orta İtalya’da toplanırken Güney İtalya’da daha çok tarım ve turizm alanında faaliyet gösteren küçük işletmeler faaliyet göstermektedir. 
İtalyan ekonomisinin bir diğer gücü ise “sanayi bölgeleri” olarak adlandırılan ve aynı sektörde, her biri üretim aşamalarının başka bir dalında uzmanlaşmış birçok firmanın sıkı ekonomik ilişkiler içerisinde bir arada bulunduğu alanların gelişimidir. Bugün İtalya’da 200’den fazla sanayi bölgesi mevcuttur.
 3.2. Tarım ve Hayvancılık
Tarım, balıkçılık ve orman ürünleri üretm, toplam üreitimin %2.5’ni oluşturmaktadır. Ancak sadece tarım sektoru toplam istihdam içerisinde % 5.5’lik bir paya sahiptir. Italya tarım ve gıda urunlerinde onemli bir dış ticaret açığı vermektedir. Tarım uygulamaları moderndir. Özellikle sebze üretimde onemli bir üretim potansyeli bulunmakla birlikte tarım alanlarının konumu, nufus için gerekli hububat, et ve süt ürünleri üretimini sağlamaktan uzak bulunmaktadır. 

3.3. İmalat Sanayi
İmalat Sanayi GSMH’nın yaklaşık %25’ine tekabul etmektedir. Bu diğer gelişmiş Avrupa ülkeleri ile karşılaştırıldığında oldukça yüksek bir orandır. Halihazırda hizmetler sektoru genel üretim rakamları açısından daha fazla bir yer tutsa da bu sektordeki faaliyetlerin çnemli bir bölümü de imalat sanayinde gerçekleştirilen üretimin dağıtımı veya imalat sanayine verilen diğer destek izmetleri ile ilgili olmaktadır. Italya, dünya pazarında özellikle orta seviyede teknoloji gerektiren tuketim ve yatırım malları açısından onemli bir paya sahiptir. Ancak hızlı bir gelişme gosteren yuksek teknoloji gerektiren bilgi ve iletişim sektorlerinde zayıftır. Benzer buyuklukteki Avrupa ekonomileri ile karşılaştırıldığında az sayıda büyuk ölçekli ozel sektor firması bulunmaktadır. 
FIAT grubu Avrupa’nın en büyük otomotiv üretcisidir. Ayrıca,  grup sanayi araçları, mühendislik, tarım ve inşaat makineleri, otomotiv yedek parça, motor, makine ve aletler tools (Comau) ve basım alanlarında da faaliyet gostermektedir.  Diğer bir onemli aile firması Pirelli lastik, sınaii kauçuk ürünleri, telekom ve enerji kabloları ve ilgili hizmetlerin üretimi alanında yogunlaşmıştır. Italenergia tarafından satun alınan Montedison, tarım kimyasalları ve enerji sektorunde onde gelen bir gruptur. Son on yılda konfeksiyon alanında Benetton, testil ve konfeksiyonda Marzotto, gözlük üretiminde Del Vecchio  ve şekerleme ğretiminde Ferrero başta olmak üzere çeşitli gruplar onemli atılımlar kaydetmiştir. 
Kuzey ve Orta İtalya’da yogunlaşan KOBI’ler Italyan ekonomisinin temel çatısını oluşturmaktadır. Italyan KOBI’lerinin bir çoğu özellikle ihracata yönelik faaliyet gosteren sanayi bolgelerinde yogunlaşmıştır. Bu bolgelerdeki üretici birlikleri ve yerel bankalar, cografik ve sektorel ihtisaslaşma gosteren sanayii destekleyici bir nitelik arzetmektedir. Sassuolo’da seramik üreitimi, Prato’da yünlü tekstil, Como’da ipek, Verona’da ayakkabı, Montebelluno’da spor ayakabı ve bot, Belluno’da gözlük, marche’de mutfak araç ve gereçleri  Biella and Bergamo’da  tekstil ve tekstil makineleri üretimi yerel finasman sağlayıcıların, herbir sanayii daha iyi inceleme ve ihtiyaçlarını daha iyi belirlemelerine olanak tanımaktadır. Guneyde de benzer bolgeler gelişmektedir: Bari’de mobilya; Salerno’da seramik karo ve fayans; Napoli’de müzik aletleri ve mücevherat bu kapsamda ön plana çıkmaktadır.
Özellikle kalite ve uretim esnekliği ile ülü olan İtalyan ihracat sanayilerinin bir çoğu son zamanlarda ÇHC ve diğer düşük mliyeyetli ülkelerden kaynaklanan rekabet nedeniyle zorluklar yaşamaktadır. Ancak, belirli bir yeniden yapılanma donemi sonrasında italyan firmalarının yeniden rekabet gucu kazandığı gorülmektedir. Firmaların ar-ge yatıırmlarının arttığı, bir kısmının da, gerek joint venture gerekse delocalizasyon yolu ile  İtalya dışında üretime yoneldigi gozlemlenmektedir. 
3.4. Ulaşım ve Altyapı
 
İtalya’nın konumu sayesinde kara, deniz ve hava ulaşım ağı oldukça gelişmiştir. Yurtiçi ulaşımda özellikle hızlı trenler tercih edilmektedir. İtalya’dan dünyanın birçok şehrine farklı havayolu şirketleri ile ulaşmak mümkün olduğu gibi Avrupa’nın önemli şehirlerine ekonomik uçuşlar (low cost) ve tren yoluyla ulaşılabilmektedir. Türk Hava Yolları ile İstanbul’dan Roma, Milano; Bologna ve Venedik seferleri yapılmaktadır. Alitalia’nın Milano ve Roma’dan İstanbul’a direk seferleri mevcuttur.   
İtalya’nın limanları da özellikle nakliye ve lojistik bakımından oldukça gelişmiştir. Ülkenin tarihine bakıldığında ticaretinin gelişiminde limanların rolü büyüktür. Başlıca limanları Ancona, Brindisi, Bari, Cenova, Gioia Tauro, Livorno, Napoli, Salerno, Trieste, Venedik’dir.
3.5. Hizmetler
Milli üretimin %70’ini ve istihadamın 2/3’ünü hizmetler sektorü teşkil etmektedir. Onemli bir hizmet sektoru olan bankacılık sektöründe lider konumda olan Unicredit dışında diğer bankalar daha çok milli ve bölgesel nitelite bulunmaktadır. Sermaye piyasası ülke ekonomisinin ağırlığı ile karşılaştırıldığında yeterince gelişmemiştir. Parakende satış sektörü GSMH’nın %20’sini üretmektedir. Turizm önde gelen diğer bir hizmet sektörüdür. İtalya Dünyanın en çok ziyaret edilen 5. ülkesi konumundadır. 
3.6 Enerji

2007 itibariye tüm enerji çeşitlerinde 197 milyon ton petrol eşdeğeri ithalat gerçekleştiren İtalya enerji konusunda dışarıya oldukça bağımlıdır. Gelişen enerji krizleri karşısında güneş ve rüzgar enerjisi gibi alternatif çevre ile uyumlu enerji kaynaklarının kullanımı konusunda yapılan yatırımlarda önemli artışlar görülmektedir. Bunun yanı sıra, 1987 yılında yapılan referandum ile Nükleer santral inşaası yasaklanmış olakla birlikte Berlusconi hülümeti 3-nesil nükleer santrallerin 2013 itibariyle operasyonel hale gelmesi için çalışalarını yürütmektedir. 
3.7 Doğal Kaynaklar ve Madencilik

Maden üretimi ihmal edilebilir seviyededir (Mermer, lav taşı ve altın, üretimi bulunan madenlerdir). Bununla birlikte maden işleme alanında, (özellikle petrol, kursun ve çinko rafinerileri) İtalya göreceli olarak daha faaldir. Seramik karo üretimi, Avrupa’daki toplam üretimin yarısına, dünyadaki üretimin de %30’una karşılık gelmektedir.
4. EKONOMİK GELİŞMELER
4.1. Büyüme 

İtalyan ekonomisi, 2005 yılından bu yana büyüme rakamları açısından olumlu gelişme kaydetmesine rağmen, 2008 yılında yaşanan küresel kriz nedeniyle ciddi bir daralmayla karşı karşıya kalmıştır. Bu dönemde iç talepte ve ihracatta ciddi oranda düşüşler görülmüştür.
İtalyan ekonomisi 2008 yılının 3. çeyreğinde fiilen resesyona girmiştir. 1.çeyrekte %0.5 büyüyen ekonomi, 2.çeyrekte %0.3 küçülmüştür, yıllık bazda ise 2.çeyrekte büyüme oranı % 0 olmuş, 3. çeyrekte ise  ihracattaki sert düşüş nedeniyle, İtalyan ekonomisi, bir önceki çeyreğe göre %0.5, bir önceki yılın aynı çeyreğine göre %0.9 küçülmüştür. 4.çeyrekte ekonomi, ihracat ve yatırımlardaki daralma nedeniyle  bir önceki çeyreğe göre %1.9 , bir önceki yılın aynı çeyreğine göre %2.6 oranında küçülmüştür. Başka bir deyişle 1974-75 resesyonundan sonraki en sert düşüş kaydedilmiş, 2008 yılı ortalama büyüme oranı ise  %-1.0 olarak gerçekleşmiştir.

2008 yılının 3.çeyreğinde başlayan daralma, 2009 yılının 2.çeyreğinde zirveye çıkmış, 2009 yılı 3.çeyreğinde 15 ay sonra ilk kez bir önceki çeyreğe göre %0.6 oranında büyümüş, bir önceki yılın aynı çeyreğine göre  ise % 4.6 oranında küçülmüştür. 2009 yılı son çeyreğinde ekonomi bir önceki çeyreğe göre %0.3 oranında, bir önceki yılın aynı çeyreğine göre ise %-3.0 oranında bir büyüme kaydetmiştir. 2009 yılında toplamda İtalyan ekonomisi % 5.0  oranında küçülmüştür.  
2009 yılının Ekim ayından itibaren ekonomide olumlu sinyaller görülmeye başlanmış, 2008 yılı Ocak ayından bugüne kadar ilk defa sanayi ürünleri siparişi bir önceki aya göre %5.2, ihracat  %6.6, büyüme ise  3.çeyrekte bir önceki çeyreğe göre %0.6 artış göstermiştir. Bütçe açığının milli gelirin %5’i , kamu borç stokunun milli gelire oranının %115 seviyelerine ulaşması, İtalyan ekonomisi hakkında karamsar tahminler yapılmasına neden olmaktadır. OECD, İtalya için büyüme rakamlarını 2009, 2010 ve 2011 yılları için sırasıyla %-4.8, %1.1,%1.5 olarak açıklamıştır.  

İtalyan Hükümetinin 15 Temmuz 2009 tarihinde onayladığı “2010-2014 Ekonomi Politikaları Eylem Planı”, Eylül ayında revize edilmiştir. Revize plana göre, ekonomi 2009’da %4.8 küçülecek, 2010 yılında %0.7 , diğer 3 yılda ise %2 oranında büyüyecektir. Bütçe açığının da bu yıl sonu için milli gelirin %5.3’ü,  daha sonraki yıllarda kademeli olarak düşerek, 2013 yılında milli gelirin %2.2 si oranında olması hedeflenmiştir.Kamu toplam borç stokunun milli gelire oranının bu yıl için %115, gelecek yıl %118’e yükselmesi öngörülmektedir.
4.2. Bütçe Dengesi ve Borçlanma

Küresel ekonomik ve mali kriz, kamu bütçe dengesini de olumsuz  etkilemiştir. Kamu gelirlerinde düşüş, harcama giderlerinde ise ciddi bir artış görülmüştür. 2009 yılında Bütçe gelirleri milli gelirin %47.2 si oranındaki iken bütçe harcamaları milli gelirin %52.5 oranında gerçekleşmiştir. 2007 yılında kısmen kontrol altına alınan kamu net borçlanma gereği, 2008 yılında milli gelirin %2.7’si iken, 2009 yılında ise rekor bir artışla milli gelirin %5.3’üne yükselmiştir. Ancak, bu oran Avro bölgesi ortalamasının altındadır. Kamu net borç stokunun da  yaklaşık 10 puanlık artışla milli gelirin %115.8’i oranında gerçekleşmiştir. Kamu borç stokunun milli gelire oranının 2010 yılında %120’lere ulaşacağı tahmin edilmektedir. 
Krizin bütçe üzerindeki tek olumlu yansıması faiz oranlarının düşmesi nedeniyle faiz harcamalarının milli gelirin %4.8 ine gerilemesidir.
İtalyan kamu net borç stokunun %82.7’sini devlet tahvilleri, %17.3’ünü ise diğer borçlanma enstrümanlarından oluşmaktadır. İtalyan kamu toplam borç stoku 2009 yılı sonu itibariyle 1,761 milyar avro; bunun 1,446,133 milyon avroluk kısmını devlet tahvilleri oluşturmaktadır. Devlet tahvillerinin %62.6’sını sabit kupon ödemeli uzun vadeli devlet tahvilleri oluşturmaktadır. Kısa vadeli Hazine Bonoları ise toplam borcun sadece %9,’ini teşkil etmektedir. Kamu borçlanmasının ortalama vadesi  31.12.2009 tarihi itibariyle 7,7 yıldır.  
4.3. Enflasyon

Krizi nedeniyle yaşanan talep daralması Tüketici Fiyatları Endeksi (TÜFE) ve Üretici Fiyatları Endeksi(ÜFE) de ciddi düşüşlere neden olmuş, temmuz ayında TÜFE yıllık bazda %0,1, ÜFE de %-7.5 seviyesine kadar gerilemiştir. Ancak, yılın ikinci yarısından sonraki güven endekslerindeki olumlu sinyallerin etkisiyle oluşan talep canlanmasıyla , Aralık TÜFE si yılın ikinci yarısının en yüksek seviyesi olan  %1,0 ,  kasım ayı ÜFE si de %-3, olarak gerçekleşti. Bu gelişme deflasyon beklentilerini boşa çıkarmış, piyasada talep artışının bir göstergesi olarak algılanmıştır. Yıl sonu  ortalama enflasyonu ise  %0,8olarak açıklandı. Yıl sonu ortalama ÜFE değeri ise %-4 olarak açıklanmıştır.
4.4. İstihdam

İtalya, kriz öncesi dönemde  istihdamda   ciddi bir başarı göstermesine rağmen halen AB ülkeleri arasında en uzun dönem işsizlik, en yüksek genç nüfus işsizliği, kadınlar ve yaşlıların iş gücüne katılımı ve çalışan nüfusun istihdam oranının en düşük olduğu ülkelerden biridir. 

2009 yılında küresel krizin reel sektöre yansımasının en somut göstergesi istihdam sektöründeki daralma ile kendini göstermiştir.ISTAT verilerine göre 2009 yılında toplam istihdam edilen nüfus 24.873.000 kişiye dümüş, işsizlik oranı 2004 yılı Kasım ayından buyana en yüksek oran olan %7,8 seviyesinde gerçekleşmiştir. İşsiz sayısı ilk defa 2 milyonu aşmış, genç nüfus arasında işsizlik oranı %26,9 seviyesine yükselmiştir.  
4.5. Ödemeler Dengesi  ve Sermaye Hareketleri
2009 yılında İtalya’nın mal ve hizmet ihracatında % 19,1; ithalatında ise %14,5 oranında gerileme kaydedilmiştir. Dış Ticaret dengesi 2,2 milyar avro fazla vermesine karşın, hizmetler ticaretindeki açık, 10,9 milyar dolar seviyesinde kaydedilmiştir. 

İtalya’ya doğrudan yabancı yatırımlar, bir önceki yıla göre 9 milyar avro artmasına karşın, İtalyan firmalarının yurtdışındaki yatırımlarında da, özellikle ENEL’in yatırımları nedeniyle artış gözlenmiş, doğrudan yatırım dengesi 11 milyar avro açık vermiştir. Yabancıların portfoy yatırımları 29,6 milyar, İtalyanların dışarıdaki portfoy yatırımları ise, 31 milyar avro seviyesinde gerçekleşmiştir. 
2009 yılında Cari işlemler açığı 48 milyar avro seviyesinde gerçekleşmiş olup, 2008 yılında GSİH’in % 3,5’i seviyesinde bulunan bu oran, 2009 yılında % 3,2’si seviyesine gerilemiştir.  

Tablo 6. Ödemeler Dengesi 

	Dönem
	 
	2006
	2007
	2008
	2009

	CARİ HESAPLAR
	-38.346
	-37.712
	-53.597
	-47.989

	Mal
	
	-10.203
	3.204
	-743
	2.172

	Hizmet
	 
	-1.272
	-7.115
	-7.350
	-10.899

	Gelir
	 
	-13.573
	-19.586
	-29.477
	-26.551

	Tek Taraflı Transferler
	-13.298
	-14.214
	-16.027
	-12.700

	SERMAYE HESAPLARI
	1.826
	2.258
	825
	631

	Dokunulamaz Faaliyetler
	-100
	-69
	-13
	-60

	Tek tarafllı transferler
	1.926
	2.326
	838
	691

	FİNANS (MALİ) HESAPLARI 
	25.404
	26.212
	49.553
	17,900

	Doğrudan Yatırımlar
	-2.254
	-36.953
	-18.305
	-11.000

	*Yurtdışı
	 
	-33.532
	-66.326
	-29.928
	-31.459

	*İtalya
	 
	31.278
	29.373
	11.623
	20.865

	Portföy Yatırımları
	44.342
	18.106
	118.462
	29.600

	Aktifler
	 
	-50.130
	-656
	76.662
	-36.365

	Pasifler
	 
	94.472
	18.762
	41.800
	61.195

	Türevler
	 
	-416
	385
	6.788
	11.100

	Diğer Yatırımlar
	-16.711
	46.198
	-51.816
	-11.900

	Resmi Rezervlerde Değişim
	443
	-1.524
	-5.576
	100

	Hesap yanlışları ve Hatalar  
	11.116
	9.242
	3.219
	29400


Kaynak: İtalya Merkez Bankası Ekonomik Bülten N.21- Nisan 2010 

4.6. Ekonomide Önümüzdeki Dönem Beklentileri
IMF raporlarına göre İtalyan ekonomisinde 2010 yılından itibaren iyileşme olacağı tahmin edilmektedir.  2009 yılında % 5 oranında daralan ekonominin, 2010 yılında %1; 2011 yılında ise % 1,3 oranında  oranında büyümesi beklenmektedir. İşsizlik oranının, 2010 yılında %10.5 olarak gerçekleşmesi tahmin edilmektedir. Enflasyondaki düşüş trendinin durması ve 2010 yılında tekrara yükselişe geçerek % 0.9 olarak gerçekleşmesi, ithalattaki düşüş hızının ihracata göre daha yüksek olması nedeniyle cari açıktaki düşüş trendinin de devam etmesi öngörülmektedir. İthalattaki düşüş hızının ihracata göre daha yüksek olması nedeniyle cari açıktaki düşüş trendinin de devam etmesi öngörülmektedir. İhracatta 2010 ve 2011 yıllarında % 4 civarında bir artış kaydedilmesi, hanehalkı harcamalarında ise 2010’da % 0,8 ve 2011’de % 1,3 oranında artış kaydededilmesi beklenmektedir.  
5. TİCARİ İLİŞKİLER
5.1 Genel Dış Ticaret Verileri
 

Dünyadaki önemli ticari güçlerden biri olan İtalya, 2008 yılı verilerine göre, dünya ihracat ve ithalatında sırasıyla % 3.3 ve % 3.4’lük pay ile 7.ve 8. sırada yer almaktadır. 2000-2008 döneminde hem ithalatında hem de ihracatında yıllık bazda ortalama % 11’lik bir büyüme kaydedilmiştir. 

2008 yılındaki ihracatı  366 milyar avro, ithalatı ise 377 milyar avro düzeyinde gerçekleşmiş olup, 2009 yılında ise ihracatında % 21; ithalatında ise % 22’lik bir azalma kaydedilmiştir. 2009 yılında Ihracat, 290, ithalat ise 294 milyar avro düzeyinde gerçekleşmiştir.  

Tablo 7. İtalya’nın Dış Ticaretinde Kaydedilen Gelişmeler: 2006-2009 Dönemi (Milyar €)

	
	2006
	2007
	2008
	2009
	08/09

Deg (%)

	İhracat
	332
	365
	366
	290
	-21

	İthalat
	353
	373
	377
	294
	-22

	Hacim
	685
	738
	743
	584
	-21

	Denge
	- 23
	-8
	-11
	-4
	-65


Kaynak: ISTAT
5.2 Dış Ticaretin Yıl İçindeki Seyri

Genel olarak değerlendirildiğinde dış ticaret açısından 2007 yılında başlayan iyileşme trendinin, mali kriz nedeniyle uluslararası piyasalarda görülen negatif gelişmelerden 2009 yılında önemli ölçüde olumsuz yönde etkilendiği görülmektedir. 2009 yılında dış ticaret hacmi aylık bazda, bir önceki yıla göre sürekli olarak açık vermiştir. 
Mart, Mayıs ve Temmuz ayları haricinde açık veren dış ticaret dengesinde, en yüksek oranlı açıklar Ocak, Şubat, Ağustos ve Eylül aylarında kaydedilmiştir.  Dış ticaret hacminin geleneksel olarak yıl içindeki en yüksek seviyesine ulaştığı Temmuz ayında ise 4 milyar avro gibi oldukça büyük oranda bir dış ticaret fazlası kaydedilmiştir.
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Tablo 8. İtalya’nın Aylar İtibarıyla Dış Ticareti
	AYLAR
	İHRACAT
	İTHALAT
	DIŞ TİCARET HACMİ
	DIŞ TİCARET DENGESİ

	
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)

	Ocak
	26.721
	19.820
	-25,8
	30.826
	23.428
	-24,0
	57.547
	43.248
	-24,8
	-4.105
	-3.608
	-12,1

	Şubat
	31.420
	23.478
	-25,3
	31.869
	24.373
	-23,5
	63.289
	47.851
	-24,4
	-449
	-895
	99,3

	Mart
	31.282
	25.743
	-17,7
	31.820
	25.674
	-19,3
	63.102
	51.417
	-18,5
	-538
	69
	-112,8

	Nisan
	33.510
	23.933
	-28,6
	34.532
	24.181
	-30,0
	68.042
	48.114
	-29,3
	-1.022
	-248
	-75,7

	Mayıs
	33.073
	24.134
	-27,0
	33.157
	22.975
	-30,7
	66.230
	47.109
	-28,9
	-84
	1.159
	-1479,8

	Haziran
	31.191
	24.719
	-20,7
	32.219
	25.358
	-21,3
	63.410
	50.077
	-21,0
	-1.028
	-639
	-37,8

	Temmuz
	37.346
	29.663
	-20,6
	35.272
	25.566
	-27,5
	72.618
	55.229
	-23,9
	2.074
	4.097
	97,5

	Ağustos
	21.932
	16.444
	-25,0
	24.083
	17.813
	-26,0
	46.015
	34.257
	-25,6
	-2.151
	-1.369
	-36,4

	Eylül
	31.722
	26.005
	-18,0
	34.302
	26.902
	-21,6
	66.024
	52.907
	-19,9
	-2.580
	-897
	-65,2

	Ekim
	34.403
	25.954
	-24,6
	34.465
	26.664
	-22,6
	68.868
	52.618
	-23,6
	-62
	-710
	1045,2

	Kasım
	27.660
	25.156
	-9,1
	28.778
	25.946
	-9,8
	56.438
	51.102
	-9,5
	-1.118
	-790
	-29,3

	Aralık
	25.545
	25.049
	-1,9
	25.960
	25.172
	-3,0
	51.505
	50.221
	-2,5
	-415
	-123
	-70,36145

	Ocak-Aralık
	365.805
	290.098
	-20,7
	377.283
	294.052
	-22,1
	743.088
	584.150
	-21,4
	-11.478
	-3.954
	-65,6


5.3. Dış Ticaretin Ülkeler İtibariyle Dağılımı
İtalya dış ticaretinin yarısından fazlası AB ülkeleri ile gerçekleştirilmektedir. AB ülkelerinin payı İtalya’nın ihracatında %58 ithalatında ise %56 düzeyindedir. Almanya, Fransa, Hollanda ve İspanya İtalya’nın dış ticaretinde en fazla payı alan AB ülkeleridir.

İtalya’nın ihracatında AB haricindeki ülkeler bakımından; ABD, İsviçre, Rusya, Çin ve Türkiye önemli ortaklardır. Türkiye’nin payı % 1,9 seviyesinde olup, AB dışı ülkeler içerisinde 5. toplamda ise 13. sırada yer almaktadır. 

İtalya’nın ithalatında da AB ülkeleri haricinde Çin, Rusya, İsviçre, ABD ve Türkiye kaydadeğer bir pay alan ülkeler olup, Türkiye’nin payı  % 1,5 seviyesinde bulunmakta, İtalya’nın en fazla ithalat yaptığı ülkeler sıralamasında ise AB dışı ülkeler bakımından 4., toplamda ise 13. sırada yer almaktadır. 

5.3.1 Ticaret Hacmi

İtalya’nın ülkeler itibariyle dış ticaretine bakıldığında 2009/10 döneminde Almanya, Fransa, İspanya, İngiltere gibi AB ülkelerinin ve ABD, Çin, Rusya, İsviçre ve Türkiye’nin önemli bir paya sahip olduğu görülmektedir.  İtalya’nın toplam dış tiacretindeki gerilemeye paralel olarak, anılan dönemde, bütün önemli dış ticaret partnerleri ile ticarette kaydadeğer gerilemeler gözlenmiştir. En yüksek oranlı gerilemeler, Rusya (% 31),  İspanya (%27), Türkiye (%26) ve İngiltere (%23) ile ticarette kaydedilmiştir.
Tablo 9. İtalya’nın Başlıca Dış Ticaret Ortakları (Milyon  €)

	Sıra
	Ülke
	2007
	Pay (%)
	2008
	Pay (%)
	2009
	Pay (%)
	08/09 deg. (%)

	1
	Almanya
	110.975    
	15,0    
	108.296    
	14,4    
	85.642    
	14,7    
	-21

	2
	Fransa
	6.039    
	       0,3    
	       4.332    
	9,9    
	59.492    
	10,2    
	-20

	3
	Çin
	7.979    
	3,8    
	       0.038    
	4,0    
	25.925    
	4,4    
	-14

	4
	İspanya
	43.570    
	5,9    
	40.756    
	5,4    
	29.109    
	5,0    
	-29

	5
	ABD
	35.161    
	4,8    
	34.711    
	4,6    
	26.698    
	4,6    
	-23

	6
	İngiltere
	33.767    
	4,6    
	31.224    
	4,2    
	24.119    
	4,1    
	-23

	7
	İsviçre
	24.360    
	3,3    
	25.681    
	3,4    
	24.042    
	4,1    
	-6

	8
	Hollanda
	29.254    
	4,0    
	29.197    
	3,9    
	23.559    
	4,0    
	-19

	9
	Belçika
	26.749    
	3,6    
	24.132    
	3,2    
	20.057    
	3,4    
	-17

	10
	Polonya
	15.354    
	2,1    
	16.482    
	2,2    
	14.563    
	2,5    
	-12

	11
	Avusturya
	18.221    
	2,5    
	17.802    
	2,4    
	13.571    
	2,3    
	-24

	12
	Libya
	15.602    
	2,1    
	20.054    
	2,7    
	12.596    
	2,2    
	-37

	13
	Türkiye
	12.532    
	1,7    
	13.085    
	1,7    
	10.101    
	1,7    
	-23

	 
	Genel Toplam
	738.084    
	100    
	751.066    
	100    
	584.326    
	100    
	-22


5.3.2. İhracat 
İtalya’nın ihracatında en fazla payı alan ülkeler Almanya, Fransa ve İspanya başta olmak üzere AB ülkeleri ile ABD, Çin ve İsviçre’dir. Geleneksel olarak İtalya’nın ihracatının yarısından daha büyük bölümü AB ülkelerine yönelik olarak gerçekleştirilmektedir. 2009/11 döneminde de ihracatın % 57’si AB ülkelerine gerçekleştirilmiştir. Bununla birlikte, AB’nin payında bir önceki yılın aynı dönemine göre 2 puanlık bir gerileme kaydedilmiş ve AB’nin toplam ihracatındaki payı % 59’dan % 57’ye gerilemiştir. 
Tablo 10. İtalya’nın İhracatında Başlıca Ülkeler (Milyon €)
	Sıra
	Ülke 
	2007
	Pay (%)
	2008
	Pay (%)
	2009
	Pay (%)
	08/09 deg. (%)

	1
	Almanya
	47.254    
	         13,0    
	47.110    
	        12,8    
	36.592    
	       12,6    
	-22

	2
	Fransa
	41.991    
	11,5    
	41.459    
	11,2    
	33.583    
	11,6    
	-19

	3
	ABD
	24.254    
	6,6    
	23.028    
	6,2    
	17.167    
	5,9    
	-25

	4
	İspanya
	27.369    
	7,5    
	24.123    
	6,5    
	16.478    
	5,7    
	-32

	5
	İngiltere
	21.241    
	5,8    
	19.327    
	5,2    
	14.880    
	5,1    
	-23

	6
	İsviçre
	13.297    
	3,6    
	14.425    
	3,9    
	13.602    
	4,7    
	-6

	7
	Belçika
	10.751    
	2,9    
	9.931    
	2,7    
	8.072    
	2,8    
	-19

	8
	Polonya
	8.943    
	2,5    
	9.774    
	2,6    
	7.864    
	2,7    
	-20

	9
	Hollanda
	8.658    
	2,4    
	8.678    
	2,4    
	7.033    
	2,4    
	-19

	10
	Avusturya
	8.845    
	2,4    
	8.803    
	2,4    
	6.787    
	2,3    
	-23

	11
	Çin
	6.290    
	1,7    
	6.432    
	1,7    
	6.651    
	2,3    
	3

	12
	Rusya
	9.560    
	2,6    
	10.468    
	2,8    
	6.480    
	2,2    
	-38

	13
	Yunanistan
	7.767    
	2,1    
	7.843    
	2,1    
	5.978    
	2,1    
	-24

	14
	Türkiye
	7.192    
	2,0    
	7.502    
	2,0    
	5.678    
	2,0    
	-24

	15
	Romanya
	5.990    
	1,6    
	6.220    
	1,7    
	3.972    
	1,4    
	-36

	 
	Genel Toplam
	364.744    
	100    
	369.016    
	100    
	290.113    
	100
	-21


5.3.3. İthalat
2009 yılında İtalya’nın AB ülkelerinden ithalatı üçüncü ülkelerden ithalatına kıyasladaha büyük oranda bir gerileme kaydetmiş, bunun sonucunda 2008/11 döneminde % 54 olan AB ülkelerin ithalattaki payı 2009/11 döneminde % 57 seviyesine yükselmiştir. 
İtalya’nın ithalatında en fazla payı alan ülkeler Almanya, Fransa, Hollanda ve İspanya başta olmak üzere AB ülkeleri ile Çin, Rusya, ABD ve İsviçre’dir.  

Tablo 11. İtalya’nın İthalatında Başlıca Ülkeler (Milyon €)

	Sıra
	Ülke  
	2007
	Pay (%)
	2008
	Pay (%)
	2009
	Pay (%)
	08/09 deg. (%)

	1
	Almanya
	63.721    
	17,1    
	61.186    
	16,0    
	49.050    
	16,7    
	-20

	2
	Fransa
	34.048    
	9,1    
	32.873    
	8,6    
	25.909    
	8,8    
	-21

	3
	Çin
	           21.689    
	           5,8    
	           23.606    
	          6,2    
	           19.274    
	         6,6    
	-18

	4
	Hollanda
	20.596    
	5,5    
	20.519    
	5,4    
	16.526    
	5,6    
	-19

	5
	İspanya
	16.201    
	4,3    
	16.633    
	4,4    
	12.631    
	4,3    
	-24

	6
	Rusya
	14.609    
	3,9    
	16.089    
	4,2    
	12.116    
	4,1    
	-25

	7
	Belçika
	15.998    
	4,3    
	14.201    
	3,7    
	11.985    
	4,1    
	-16

	8
	İsviçre
	11.063    
	3,0    
	11.256    
	2,9    
	10.440    
	3,5    
	-7

	9
	Libya
	13.979    
	3,7    
	17.409    
	4,6    
	10.156    
	3,5    
	-42

	10
	ABD
	10.907    
	2,9    
	11.683    
	3,1    
	9.531    
	3,2    
	-18

	11
	İngiltere
	12.526    
	3,4    
	11.897    
	3,1    
	9.239    
	3,1    
	-22

	12
	Avusturya
	9.376    
	2,5    
	8.999    
	2,4    
	6.784    
	2,3    
	-25

	13
	Polonya
	6.411    
	1,7    
	6.708    
	1,8    
	6.699    
	2,3    
	0

	14
	Cezayir
	6.099    
	1,6    
	8.597    
	2,3    
	6.041    
	2,1    
	-30

	15
	Türkiye
	5.340    
	1,4    
	5.583    
	1,5    
	4.423    
	1,5    
	-21

	 
	Genel Toplam
	373.340    
	100    
	382.050    
	100    
	294.213    
	100    
	-23


5.3.4.  Dış Ticaret Dengesi
Ticaret dengesi açısından bakıldığında, İtalya’nın 2008/11 dönemindeki 11 milyar avro olan dış ticaret fazlasına karşın, 2009/11 döneminde, 3,8 milyar avro tutarında açık verdiği gözlenmektedir.  Daha önceki yılların aksine AB üyesi ülkelerle ticarette fazla yerine açık verildiği, Fransa, ABD, İngiltere ve İspanya’ya karşı ciddi oranda fazla verilmesine karşın, İtalya pazarındaki payını her geçen gün arttıran ÇHC’nin yanı sıra; Almanya, Hollanda ve Rusya ile ticarette onemli miktarda açık kaydedilmiştir. 
Tablo 12. İtalya’nın Başlıca Dış Ticaret Ortaklarıyla Dış Ticaret Dengesi (Milyon €)

	En fazla dış ticaret fazlası verdiği ülkeler

	Sıra
	 
	2007
	2008
	2009
	08/09 deg. (%)

	1
	Fransa
	            7.943    
	             8.586    
	              7.674    
	-11

	2
	ABD
	          13.347    
	           11.345    
	              7.636    
	-33

	3
	İspanya
	          11.168    
	             3.164    
	              7.490    
	137

	4
	İngiltere
	            8.715    
	             7.430    
	              5.641    
	-24

	5
	İsviçre
	            2.234    
	             3.169    
	              3.162    
	0

	6
	Türkiye
	            1.852    
	             1.919    
	              1.255    
	-35

	En fazla dış ticaret açığı verdiği ülkeler

	1
	Çin
	-         15.399    
	-          17.174    
	-           12.623    
	-26

	2
	Almanya
	-         16.467    
	-          14.076    
	-           12.458    
	-11

	3
	Hollanda
	-         11.938    
	-          11.841    
	-             9.493    
	-20

	4
	Libya
	-         12.356    
	-          14.764    
	-             7.716    
	-48

	5
	Rusya
	-           5.049    
	-            5.621    
	-             5.636    
	0,3


5.4. Dış Ticaretin Ürün Kompozisyonu 

Uluslararası mal sınıflandırmasına (SITC) göre, 2009 yılında ihracatta ilk sırada %37 ile makine ve ulaşım araçları grubu yer almaktadır. İmalat ve diğer imalat sanayi ürünleri ise %19 ve %18  ile ikinci ve üçüncü sırada yer almaktadır. Kimyasal ürünler ( % 11) ve gıda ürünleri ( %6) diğer önemli ihracat sektörleridir.  
Tablo 13. İtalya’nın İhracatının Sektörel Dağılımı (SITC) 2007-2009 Dönemi (€)

	
	2007
	2008
	2009
	Pay (%)

	0. Gıda Ürünleri
	      16.538 
	    18.392 
	    17.086 
	5,9

	1. İçecekler ve Tütün Mamulleri
	       4.943 
	     5.067 
	     4.819 
	1,7

	2. Hammadde-yakıt hariç
	       4.349 
	     4.297 
	     3.392 
	1,2

	3. Mineral yakıtlar yağlar
	      14.015 
	    17.022 
	    10.488 
	3,6

	4. Hayvansal ve bitkisel yağlar
	       1.403 
	     1.534 
	     1.328 
	0,5

	5.Kimyasal ürünler
	      38.141 
	    38.039 
	    33.184 
	11,4

	6. İmalat Sanayi ürünleri
	      76.654 
	    75.037 
	    53.881 
	18,6

	7. Makine ve Ulaşım Araçları
	    137.385 
	  138.042 
	  106.263 
	36,6

	8. Diğer imalat Sanayi
	      63.654 
	    62.871 
	    51.592 
	17,8

	9. Diğer
	       7.661 
	     8.714 
	     8.079 
	2,8

	Toplam
	    364.744 
	  369.016 
	  290.113 
	100,0


Tablo 14. İhracatın Ürün Kompozisyonu (Milyon €)

	 
	 
	2007
	2008
	2009

	Sıra
	Ürün
	Değer
	Pay (%)
	Değer
	Pay (%)
	Değer
	Pay (%)

	1
	Genel  İşlerde Kullanılan Makinalar 
	19.094
	5,5
	21.041
	5,7
	17.598
	6,1

	2
	Genel İşlerde Kullanılan Diğer Makinalar
	18.896
	5,2
	19.507
	5,3
	15.379
	5,3

	 
	Fırın, ocak ve ısıtma sistemleri
	1.136
	0,3
	1.276
	0,3
	1.025
	0,4

	 
	Taşıma ve kaldırma işlemlerinde kullanılan makinalar
	4.495
	1,2
	4.734
	1,3
	3.048
	1,1

	 
	Ofis makinaları (Bilgisayar ve preferik üniteleri hariç)
	415
	0,1
	390
	0,1
	241
	0,1

	 
	Taşınabilir motorlu araç ve gereçler 
	302
	0,1
	297
	0,1
	191
	0,1

	 
	Soğutma ve havalandırma aletleri (ev aletleri hariç) 
	5.116
	1,4
	5.178
	1,4
	4.218
	1,5

	 
	Genel işlerde kullanılan sınıflandırılmamış makinalar
	7.522
	2,1
	7.632
	2,1
	6.656
	2,3

	3
	Spesifik işlerde kullanılan makinalar 
	20.344
	5,6
	20.045
	5,4
	14.536
	5

	 
	Metal işleme makinaları 
	1.638
	0,4
	1.630
	0,4
	1.561
	0,5

	 
	Maden ocaklarında kullanılan makinalar
	4.929
	1,4
	5.103
	1,4
	2.852
	1

	 
	Gıda, içecek ve tütün sanayi makinaları 
	2.391
	0,7
	2.442
	0,7
	2.038
	0,7

	 
	Tekstil, giyim ve deri makinaları
	2.519
	0,7
	2.089
	0,6
	1.518
	0,5

	 
	Kağıt ve karton sanayinde kullanılan makinalar ( parça ve aksesuarlar dahil)
	904
	0,2
	947
	0,3
	854
	0,3

	 
	Plastik ve lastik materyaller sanayinde kullanılan makinalar
	1.830
	0,5
	1.706
	0,5
	1.151
	0,4

	 
	Spesifik işlerde kullanılan sınıflandırılmamış  makinalar 
	6.132
	1,7
	6.128
	1,7
	4.563
	1,6

	4
	Hazır Giyim Ürünleri (Deri giyim ürünleri hariç) 
	13.637
	3,7
	13.863
	3,8
	11.284
	3,9

	5
	İlaç ve İlaç  Pre-Paratları
	10.429
	2,9
	10.328
	2,8
	10.591
	3,7

	6
	Otomobil 
	15.652
	4,3
	14.725
	4
	9.708
	3,3

	7
	Rafineri Petrol Ürünleri
	13.050
	3,6
	15.305
	4,1
	9.303
	3,2

	8
	Kimyasal bazlı ürünler, azotlu karışımlar, gübre, suni plastik ve lastik hammadde
	11.893
	3,3
	11.889
	3,2
	9.117
	3,1

	9
	Otomobil ve otomobil motorları yedek parçası 
	12.011
	3,3
	11.971
	3,2
	7.961
	2,7

	10
	Plastik materyaller
	9.660
	2,6
	9.457
	2,6
	7.827
	2,7

	11
	Mobilya
	9.591
	2,6
	9.320
	2,5
	7.200
	2,5

	12
	Diğer Metal Ürünler
	9.750
	2,7
	9.805
	2,7
	7.162
	2,5

	 
	Metalden ambalajlar ve kaplar
	808
	0,3
	784
	0,2
	732
	0,3

	 
	Metal iplik, zincir ve yaydan üretilen mamüller 
	1.146
	0,3
	1.127
	0,3
	761
	0,3

	 
	Civata türü ürünler
	1.301
	0,4
	1.288
	0,3
	890
	0,3

	 
	Sınıflandırılmamış diğer metal ürünler 
	6.494
	1,8
	6.605
	1,8
	4.778
	1,6

	13
	Ayakkabı 
	7.482
	2,1
	7.300
	2
	6.070
	2,1

	14
	Değerli metaller ve demir ihva etmeyen diğer metaller;nükleer yakıt
	7.072
	1,9
	6.694
	1,8
	6.021
	2,1

	15
	Motorlar,jeneratörler, elektrik trasformatörleri;elektrik dağıtım control cihazları 
	6.236
	1.7
	6.798
	1.8
	5.902
	2


2009 yılında en fazla ithalat %27,5 ile makine ve ulaşım araçları grubunda gerçekleşmiştir. İkinci sırada %17,7 ile mineral yakıt ve yağlar, üçüncü sırada ise, %14,8 ile kimyasal ürünler yer almaktadır. İmalat sanayi ürünleri ve gıda ürünleri diğer önemli ithalat sektörlerini teşkil etmektedir.  
Tablo 15.  İtalya’nın İthalatının Sektörel Dağılımı (SITC) 2007-2009 Dönemi (€)

	
	2007
	2008
	2009
	Pay (%)

	0. Gıda Ürünleri
	24.164
	25.105
	23.377
	7,9

	1. İçecekler ve Tütün Mamulleri
	3.434
	3.399
	3.354
	1,1

	2. Hammadde-yakıt hariç
	15.838
	15.851
	9.862
	3,4

	3. Mineral yakıtlar yağlar
	60.690
	76.780
	51.942
	17,7

	4. Hayvansal ve bitkisel yağlar
	2.312
	2.782
	2.322
	0,8

	5.Kimyasal ürünler
	47.638
	46.999
	41.849
	14,2

	6. İmalat Sanayi ürünleri
	65.655
	61.408
	37.693
	12,8

	7. Makine ve Ulaşım Araçları
	106.261
	102.525
	80.922
	27,5

	8. Diğer imalat Sanayi
	38.262
	38.158
	34.753
	11,8

	9. Diğer
	9.088
	9.044
	8.139
	2,8

	Toplam
	373.340
	382.050
	294.213
	100,0


Tablo 16. İthalatın Ürün Kompozisyonu (Milyon €)

	
	
	2007
	2008
	2009

	Sıra
	Ürün
	Değer
	Pay (%)
	Değer
	Pay (%)
	Değer
	Pay (%)

	1
	Hampetrol 
	33.063
	8,9
	40.290
	10,5
	24.130
	8,2

	2
	Otomobil
	33.612
	9
	29.035
	7,6
	24.053
	8,2

	3
	Doğal Gaz
	16.369
	4,4
	22.815
	6
	17.242
	5,9

	4
	Kimyasal bazlı ürünler, azotlu karışımlar, gübre, suni plastik ve lastik hammadde
	23.642
	6,3
	22.507
	5,9
	16.804
	5,7

	5
	İlaç ve İlaç Pre-Paratları
	10.841
	2,9
	11.523
	3
	12.702
	4,3

	6
	Değerli metaller ve demir ihva etmeyen diğer metaller, nükleer yakıtlar
	18.515
	5
	14.839
	3,9
	9.374
	3,2

	7
	Hazır Giyim Ürünleri (deri giyim ürünleri hariç) 
	9.539
	2,6
	9.676
	2,5
	8.994
	3,1

	8
	Ağır metal sanayi ürünleri
	18.442
	4,9
	19.188
	5
	8.135
	2,8

	9
	Genel İşlerde Kullanılan Makinalar
	10.274
	2,8
	10.351
	2,7
	7.403
	2,5

	10
	Genel İşlerde Kullanılan Diğer Makinalar
	8.011
	2,1
	7.792
	2
	5.805
	2

	 
	Fırın, ocak ve ısıtma sistemleri
	212
	0,1
	210
	0,1
	178
	0,1

	 
	Mobilitasyon ve kaldırma işlemlerinde kullanılan makinalar
	1.750
	0,5
	1.726
	0,5
	1.171
	0,4

	 
	Ofis makinaları (bilgisayar ve preferik üniteleri hariç)
	1.022
	0,3
	987
	0,3
	938
	0,3

	 
	Taşınabilir motorlu araç ve gereçler 
	558
	0,1
	489
	0,1
	366
	0,1

	 
	Soğutma ve havalandırma aletleri (ev aletleri hariç)
	2.588
	0,7
	2.479
	0,6
	1.590
	0,5

	 
	Genel işlerde kullanılan sınıflandırılmamış makinalar
	1.881
	0,5
	1.900
	0,5
	1.561
	0,5

	11
	Rafine edilmiş petrol ürünleri
	6.813
	1,8
	8.302
	2,2
	5.722
	1,9

	12
	Bilgisayar e preferik  üniteler 
	7.088
	1,9
	6.284
	1,6
	5.201
	1,8

	13
	Otomobil ve otomobil motorları yedek parçası 
	6.592
	1,8
	6.578
	1,7
	4.803
	1,6

	14
	İşlenmiş ve Konserve Et ve Et bazlı ürünler 
	5.334
	1,4
	5.226
	1,4
	4.785
	1,6

	15
	Selüloz, Kağıt ve Karton
	5.616
	1,5
	5.284
	1,4
	4.302
	1,5


II. TÜRKİYE İLE EKONOMİK VE TİCARİ İLİŞKİLERİN GELİŞİMİ
1. TÜRKİYE İLE EKONOMİK İLİŞKİLERİN GENEL DURUMU, SERMAYE HAREKETLERİ
İtalya 2009 yılında   ülke dışı doğrudan yabancı sermaye (FDI) ile en çok sermaye ihraç eden 13. ülke konumdadır. 2007 yılında ise İtalya en çok sermaye ihraç eden 7.ülke konumundaydı. Türkiye’nin İtalyadan aldığı yıllık  FDI miktarının İtalya’nın toplam ülke dışı FDI miktarına oranı %1 ‘in altındadır.

2009 yılında İtalya’dan Türkiye’ye giren doğrudan yabancı yatırımlar, küresel krize rağmen  bir önceki yılın aynı dönemine göre  %16’ lık artışla 289 milyon $ seviyesine yükselmiştir. 

Halen 770 civarında İtalyan firması Türkiyede faaliyetlerini sürdürmektedir. Türkiye’de halen faaliyet gösteren yaklaşık 770 İtalyan %57’si hizmetler, %28’i imalat, %6’sı tekstil, %5’i inşaat ve %4’ü de gıda ve tarım sektörlerinde  faaliyet göstermektedir.

Hazine Müsteşarlığı verilerine göre Türkiye’de kayıtlı şirketlerin İtalya’da yaklaşık 40 ortaklık veya iştiraki bulunmaktadır. Sözkonusu ortaklık ve iştiraklerin toplam sermaye stoku 120 milyon $ seviyesindedir. Ayrıca, özellikle Kuzey İtalya’da Türk vatandaşlarına ait çok sayıda işletme faaliyet göstermektedir. Bununla birlikte, sözkonusu işletmeler, diğer Avrupa ülkelerindeki işletmelere kıyasla daha küçük ölçekli bir yapıdadır. 
İtalya, bankacılık, enerji ve ulaştırma gibi stratejik öneme haiz sektörlerde en önemli “partner”lar arasında yer almaktadır.


Bankacılık sektöründe İtalya’da yerleşik, Unicredit Bank, Koç Financial Services’in %50’sini elinde bulundurmaktadır. Ayrıca, Monte dei Paschi di Siena ve Intesa – San Paolo gibi bankacılık kuruluşlarının temsilcikleri de bulunmaktadır.

Enerji sektöründe de önemli bir konuma sahip İtalya, ENI aracılığı ile Rus doğalgazını Türkiye'ye taşıyan ve Karadeniz'in altından geçen Mavi Akım doğalgaz boru hattının inşaatını gerçekleştirmiştir (Rusya, Türkiye ve İtalya arasındaki anlaşma çerçevesinde gerçekleştirilen bu proje, Kasım 2005 tarihinde hizmete açılmıştır); ENI ayrıca, Çalık grubu ile birlikte, Samsun-Ceyhan petrol boru hattının inşaatına da iştirak etmektedir.  ENI ayrıca, British Petroleum tarafından işletilen Bakü – Tiflis – Ceyhan petrol boru hattının da %5 oranında ortağıdır. 
Türkiye-İtalya ve Yunanistan arasında 26 Temmuz 2007 tarihinde  Roma’da imzalanan Türkiye-Yunanistan-İtalya Enterkonnektörü (ITGI) Anlaşmasının hayata geçirilmesi amacıyla, Yunan enerji şirketi Depa ve  Botaş’la iş birliği içerisinde Edison tarafından yürütülen ITGI (Interconnector Turkey-Greece-Italy) projesine ilişkin ortak bir mutabakat metni 22.10.2009 tarihinde Milano’da  imzalanmıştır. Söz konusu mutabakat metni, Hazar Denizi bölgesinden gelerek Türkiye üzerinden Avrupa’ya doğru giden gaz tedariği Güney Koridoru’nun kalkınması için hızlı bir araç olarak projenin stratejik geçerliliğini teyit etmektedir.   
              

ITGI gaz boru hattı, Hazar Denizi ve Ortadoğu bölgelerinden Türkiye ve Yunanistan aracılığıyla İtalya’ya ve Avrupa’ya yılda 10 milyar metreküp doğal gaz ithal etme olanağı sağlayacak. Türkiye-Yunanistan-İtalya projesi üç bölüme ayrılıyor: Yunan ve İtalyan pazarlarına yönelik miktarların geçişine imkan sağlamak adına güçlendirilecek olan Türk ulusal gaz boru hatları ağı; Kasım 2007’den bu yana işler halde olan Türkiye-Yunanistan (ITG) arası bağlantı ve Yunanistan-İtalya (IGI) gaz boru hattı. IGI gaz boru hattı yaklaşık 800 kilometre uzunlukta olacak; bunun yaklaşık 600 kilometresi Desfa (Depa tarafından kontrol edilen şirket ve Yunanistan’daki taşıma ağının sahibi) tarafından Yunan toprakları dahilinde, yaklaşık 200 kilometresi de (Yunan sahili ile İtalya sahili arasındaki denizaltı kısmı), eşit yanlı ortak girişim Poseidon aracılığıyla, Edison ve Depa tarafından gerçekleştirilecek. Ayrıca ITGI, Yunanistan ile Bulgaristan (IGB- Interconnector Greece-Bulgary) arasında yıllık 3 ila 5 milyar metreküp gaz taşıma kapasitesine sahip bir parçayı da kapsamına alacak. 
2. TİCARİ İLİŞKİLERİN GENEL DURUMU
Türkiye-İtalya ikili ticaretinde 2002 yılından bu yana kaydedilen sürekli artış, 2008 yılında rekor bir seeviyeye yükselerek 13,1 milyar avroya ulaşmıştır. 2008 yılında İtalya’nın Türkiye’den ithalatı 5,6 milyar avro, Türkiye’ye ihracatı ise 7,5 milyor avro seviyesinde gerçekleşmiştir. 
2008 yılına kadar gözlenen olumlu gelişmelere karşın, küresel krizin etkisiyle 2009 yılında ikili ticaret hacminde ciddi bir gerileme kaydedilmiştir. İkili ticaret hacmi, 2009 yılında krizin etkisiyle % 24 gerilemeyle 10 milyar avro seviyesinde gerçekleşmiştir (2004-2005 yıllarındaki seviyeye gerilemiştir). 
Tablo 17.  İkili Ticaretin Gelişimi 2006-2009 Dönemi (Milyar €)

	
	2006
	2007
	DEĞ. %
	2008
	DEĞ. %
	2009
	DEĞ. %

	İHRACAT
	5.4
	5.3
	-2
	5.6
	5
	4.4
	-21

	İTHALAT
	6.8
	7.2
	6
	7.5
	4
	5.7
	-24

	HACİM
	12.2
	12.6
	3
	13.2
	5
	10.1
	-23

	DENGE
	-1.4
	-1.9
	36
	-1.9
	2
	-1.3
	-32


2.1. 2009 yılında İkili Ticarette Kaydedilen Gelişmeler 

2009 yılında, Türkiye-İtalya ticaret hacmi %23 oranında, İtalya’nın Türkiye’ye ihracatı % 24, Türkiye’den ithalatı  ise % 24 oranında gerilemiştir. 2009 yılında kaydedilen gelişmeler, İtalya-Türkiye dış ticaretinin, İtalya’nın toplam dış ticaret hacmindeki gerilemeden daha yüksek oranda gerilediğini göstermektedir. Nitekim, İtalya’nın toplam dış ticaret hacmindeki gerileme % 21 seviyesideyken, Türkiye-İtalya ticaret hacmi % 23 oranında gerilemiştir. 

2009 yılında ikili ticarette gözlenen gerilemeye karşın; İtalya, Türkiye’nin en önemli ticaret ortakları arasında yer almaya devam etmektedir. İtalya’nın toplam ihracatımızdaki payı 5,7; ithalatımızdaki payı ise % 5,4 seviyesindedir. 2009 yılında İtalya, Türkiye’nin İhracatında 4. (Almanya, Fransa ve İngiltere’nin ardından), ithalatında 5. (Rusya, Almanya, Çin ve ABD’den sonra);  ticaret hacminde ise 4. (Almanya, Rusya ve Çin’den sonra) en önemli ülke konumundadır. 

2009 yılında ihracatımız 4,4 milyar, ithalatımız 5,7 milyar avro seviyesindedir.  2007 ve 2008 yıllarında 2 milyar avro seviyelerine ulaşan ticaret açığımız, 2009 yılında ticaret hacmindeki gerilemenin yanısıra ithalatımızın ihracatımıza kıyasla daha fazla azalmasına bağlı olarak, 1.3 milyar avro seviyesinde gerçekleşmiştir.  
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Tablo 18. İtalya’nın Aylar İtibarıyla Türkiye ile Dış Ticareti

	AYLAR
	İTALYA’NIN İHRACATI
	İTALYA’NIN İTHALATI
	DIŞ TİCARET HACMİ
	DIŞ TİCARET DENGESİ

	
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)
	2008
	2009
	08/09 Deg. (%)

	Ocak
	563
	298
	-47,1
	547
	345
	-36,9
	1110
	643
	-42,1
	16
	-47
	-393,8

	Şubat
	696
	365
	-47,6
	484
	352
	-27,3
	1180
	717
	-39,2
	212
	13
	-93,9

	Mart
	667
	401
	-39,9
	481
	355
	-26,2
	1148
	756
	-34,1
	186
	46
	-75,3

	Nisan
	698
	449
	-35,7
	563
	319
	-43,3
	1261
	768
	-39,1
	135
	130
	-3,7

	Mayıs
	728
	476
	-34,6
	535
	365
	-31,8
	1263
	841
	-33,4
	193
	111
	-42,5

	Haziran
	658
	488
	-25,8
	540
	454
	-15,9
	1198
	942
	-21,4
	118
	34
	-71,2

	Temmuz
	846
	655
	-22,6
	585
	423
	-27,7
	1431
	1078
	-24,7
	261
	232
	-11,1

	Ağustos
	488
	390
	-20,1
	299
	240
	-19,7
	787
	630
	-19,9
	189
	150
	-20,6

	Eylül
	638
	521
	-18,3
	432
	407
	-5,8
	1070
	928
	-13,3
	206
	114
	-44,7

	Ekim
	642
	507
	-21,0
	399
	402
	0,8
	1041
	909
	-12,7
	243
	105
	-56,8

	Kasım
	425
	502
	18,1
	417
	406
	-2,6
	842
	908
	7,8
	8
	96
	1100,0

	Aralık
	446
	625
	40,1
	303
	351
	15,8
	749
	976
	30,3
	143
	274
	91,6

	Ocak-Aralık
	7.495
	5.677
	-24,3
	5.585
	4.419
	-20,9
	13.080
	10.096
	-22,8
	1.910
	1.258
	-34,1


2.2. Dış Ticaretin Ürün Kompozisyonu
2.2.1 İtalya’ya İhracatımızın Sektörel Dağılımı

Türkiye-İtalya ticaretinin sektörel dağılımına baktığımızda, ihracatımızın yarısından fazlasının ulaşım araçları ve tekstil konfeksiyon ürünlerinden oluştuğu görülmektedir. Makina ve elektrikli cihazlar- metaller-tarım ve gıda ürünleri diğer önemli ihracat sektörleridir. İtalya’ya ihracatımızda en önemli ürünler:otomotiv ana ve yan sanayii ürünleridir. Diğer önemli ihraç kalemlerini ise, gıda ürünleri, televizyon alıcıları, petrol mamulleri (jet yakıtı, motorin, yağlar) tekstil ve konfeksiyon ürünleri, demir çelik, beyaz eşya (çamaşır makineleri) gibi ürünler teşkil etmektedir. 

Tablo 19. İhracatımızın Sektörel Dağılımı (SITC) 2007-2009 Dönemi (€)

	
	2007
	2008
	2009
	Pay (%)

	0. Gıda Ürünleri
	359.450.630
	337.553.601
	328.896.822
	7,4

	1. İçecekler ve Tütün Mamulleri
	2.539.818
	3.145.312
	2.763.403
	0,1

	2. Hammadde-yakıt hariç
	192.946.672
	194.483.072
	110.366.682
	2,5

	3. Mineral yakıtlar yağlar
	141.550.397
	468.990.328
	167.859.992
	3,8

	4. Hayvansal ve bitkisel yağlar
	19.495.197
	3.636.950
	8.216.041
	0,2

	5.Kimyasal ürünler
	199.810.073
	231.204.896
	172.809.541
	3,9

	6. İmalat Sanayi ürünleri
	1.514.531.045
	1.417.357.093
	1.178.392.011
	26,6

	7. Makine ve Ulaşım Araçları
	2.097.641.487
	2.109.378.888
	1.757.658.985
	39,7

	8. Diğer imalat Sanayi
	808.626.556
	808.397.930
	689.911.807
	15,6

	9. Diğer
	3.126.988
	9.121.327
	5.708.009
	0,1

	Toplam
	5.339.718.863
	5.583.269.397
	4.422.583.293
	100


Tablo 20. İhracatın Ürün Kompozisyonu- İlk 20 Ürün (€)
	Sıra
	HS4
	Tanım
	2007
	 Pay (%)
	2008
	 Pay (%)
	2009
	 Pay (%)

	1
	8704
	Eşya taşımaya mahsus motorIu taşıtIar
	525.478.710
	9,8
	607.919.159
	10,9
	569.387.355
	12,9

	2
	8703
	Binek otomobilleri 
	543.370.359
	10,2
	454.676.171
	8,1
	318.241.745
	7,2

	3
	8708
	87.01 ila 87.05 Pozisyonlarında yer alan motorlu taşıtların aksam ve parçaları
	273.551.540
	5,1
	315.784.745
	5,7
	180.474.948
	4,1

	4
	0802
	Kabuklu meyvalar (taze veya kurutulmuş)
	161.910.404
	3,0
	148.558.329
	2,7
	147.129.760
	3,3

	5
	6109
	Tişörtler, fanilalar, atletler, kaşkorseler ve diğer iç giyim
	172.002.315
	3,2
	155.597.963
	2,8
	122.076.433
	2,8

	6
	8528
	 Monitörler, projektörler, televizyon alıcı cihazları 
	57.608.100
	1,1
	55.468.414
	1,0
	114.663.362
	2,6

	7
	2709
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar (ham)
	0
	0,0
	0
	0,0
	111.682.779
	2,5

	8
	2523
	Portland çimentosu, şaplı çimento  
	51.849.126
	1,0
	57.865.834
	1,0
	108.298.413
	2,4

	9
	4011
	Kauçuktan yeni dış lastikler
	101.247.021
	1,9
	94.488.379
	1,7
	88.899.450
	2,0

	10
	6204
	Kadınlar ve kız çocuklar için takım elbiseler, takımlar, ceketler,
	79.458.647
	1,5
	90.602.405
	1,6
	78.862.554
	1,8

	11
	6110
	Kazaklar, süveterler, hırkalar, yelekler ve benzeri eşya (örme) :
	79.502.520
	1,5
	87.220.082
	1,6
	68.300.423
	1,5

	12
	6004
	 iplik veya kauçuk iplik içeren örme mensucat
	80.435.419
	1,5
	72.510.439
	1,3
	67.521.938
	1,5

	13
	7208
	Demir veya alaşımsız çelikten yassı hadde ürünleri
	36.884.425
	0,7
	42.757.347
	0,8
	65.188.452
	1,5

	14
	8901
	Yolcu gemileri, gezinti gemileri, feribotlar, yük gemileri, mavnalar
	41.354.137
	0,8
	81.172.815
	1,5
	61.041.451
	1,4

	15
	8418
	Buzdolapları, dondurucular
	76.846.120
	1,4
	62.751.482
	1,1
	57.121.166
	1,3

	16
	5209
	Pamuklu mensucat  
	65.277.316
	1,2
	55.557.994
	1,0
	56.319.086
	1,3

	17
	2710
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar
	141.354.364
	2,6
	468.780.099
	8,4
	56.004.529
	1,3

	18
	8450
	Ev veya çamaşırhane tipi yıkama makinaları 
	56.654.039
	1,1
	49.344.037
	0,9
	52.701.468
	1,2

	19
	6302
	Yatak çarşafları, masa örtüleri, tuvalet ve mutfak bezleri
	54.380.417
	1,0
	54.082.334
	1,0
	49.973.413
	1,1

	20
	7209
	Demir veya alaşımsız çelikten yassı hadde mamulleri
	50.505.758
	0,9
	2.552.883
	0,0
	43.058.178
	1,0

	 
	 
	Liste Toplamı
	2.649.670.737
	49,6
	2.957.690.911
	53,0
	2.416.946.903
	54,6

	 
	 
	Genel Toplam
	5.339.595.657
	100
	5.583.269.397
	100
	4.422.583.293
	100


2.2.2 İtalya’dan İthalatımızın Sektörel Dağılımı

İtalya’dan ithalatımızın % 70’i makine ve cihazlar ile ulaşım araçları-metaller ve kimyasallardan oluşmaktadır. Tekstil-konfeksiyon, rafine petrol ürünleri ve plastik ürünleri diğer önemli kalemlerdir.   Otomotiv aksam ve parçaları, makina ve motor yağları, fuel oil,  demir çelik, makinalar, musluk ve valfler, ile kimyasal ürünler ithalatımızda önemli pay alan diğer ürünlerdir.  

Tablo 21.  İtalya’dan İthalatın Sektörel Dağılımı (SITC) 2007-2009 Dönemi (€)

	 
	2007
	2008
	2009
	Pay (%)

	0. Gıda Ürünleri
	91.581.922
	124.025.888
	70.834.508
	1,2

	1. İçecekler ve Tütün Mamulleri
	2.883.453
	4.622.525
	8.192.557
	0,1

	2. Hammadde-yakıt hariç
	133.367.751
	107.922.403
	71.168.642
	1,3

	3. Mineral yakıtlar yağlar
	358.450.484
	890.244.359
	475.891.798
	8,4

	4. Hayvansal ve bitkisel yağlar
	2.288.334
	725.858
	433.620
	0,01

	5.Kimyasal ürünler
	897.416.404
	935.957.735
	885.596.282
	15,6

	6. İmalat Sanayi ürünleri
	1.593.160.670
	1.517.886.756
	1.151.389.557
	20,3

	7. Makine ve Ulaşım Araçları
	3.227.560.738
	3.001.962.438
	2.327.305.190
	41

	8. Diğer imalat Sanayi
	877.786.561
	912.033.718
	684.167.559
	12

	9. Diğer
	7.711.772
	6.590.005
	3.066.289
	0,1

	Toplam
	7.192.208.089
	7.501.971.685
	5.678.046.002
	100


Tablo 22.  İtalya’dan İthalatın Ürün Kompozisyonu- İlk 20 Ürün (€)
	Sıra
	HS4
	Tanım
	2007
	 Pay (%)
	2008
	 Pay (%)
	2009
	 Pay (%)

	1
	8708
	87.01 ila 87.05 Pozisyonlarında yer alan motorlu taşıtların aksam ve parçaları
	519.644.825
	7,3
	486.988.421
	6,6
	427.782.403
	7,7

	2
	2710
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar
	188.816.518
	2,7
	650.784.374
	8,8
	401.547.929
	7,2

	3
	3004
	İlaçlar
	74.971.209
	1,1
	96.969.762
	1,3
	161.796.616
	2,9

	4
	8479
	Özel Fonksiyonlu Makineler
	126.929.432
	1,8
	118.840.903
	1,6
	130.288.432
	2,3

	5
	7208
	Demir veya alaşımsız çelikten yassı hadde ürünleri
	92.435.179
	1,3
	155.403.065
	2,1
	113.464.565
	2,0

	6
	8408
	Sıkıştırmayla ateşlemeli içten yanmalı pistonlu motorlar 
	128.830.670
	1,8
	121.344.276
	1,6
	106.312.829
	1,9

	7
	7113
	Mücevherci eşyası ve aksamı
	185.633.607
	2,6
	200.860.853
	2,7
	99.965.521
	1,8

	8
	8422
	Bulaşık yıkama makinaları 
	106.553.712
	1,5
	129.257.988
	1,7
	97.711.211
	1,7

	9
	8414
	Hava veya vakum pompaları, hava veya diğer gaz kompresörleri
	58.933.656
	0,8
	67.369.247
	0,9
	62.646.114
	1,1

	10
	8703
	Binek otomobilleri 
	98.132.966
	1,4
	65.894.547
	0,9
	58.787.141
	1,1

	11
	3002
	İnsan kanı; hazırlanmış hayvan kanı; serum ve diğer kan fraksiyonları
	6.227.611
	0,1
	5.076.060
	0,1
	57.953.394
	1,0

	12
	8481
	Borular, kazanlar, tanklar, depolar ve benzeri diğer kaplar için musluklar, valfler
	75.373.896
	1,1
	76.113.271
	1,0
	56.717.784
	1,0

	13
	3920
	Plastiklerden diğer plakalar, levhalar, filmler, folye ve şeritler
	47.274.446
	0,7
	60.575.150
	0,8
	56.251.428
	1,0

	14
	3902
	Propilen ve diğer olefinlerin polimerleri (ilk şekillerde)
	72.600.681
	1,0
	80.098.783
	1,1
	54.989.072
	1,0

	15
	9403
	Diğer mobilyalar ve bunların aksam ve parçaları
	59.565.608
	0,8
	62.617.167
	0,8
	50.912.052
	0,9

	16
	8504
	Elektrik transformatörleri, statik konvertörler (örneğin; redresörler)
	30.066.462
	0,4
	38.872.552
	0,5
	50.551.089
	0,9

	17
	2709
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar (ham)
	133.605.498
	1,9
	217.907.102
	2,9
	49.245.755
	0,9

	18
	8536
	Eelektrik teçhizatı
	78.380.151
	1,1
	61.217.757
	0,8
	49.127.979
	0,9

	19
	8413
	Sıvılar için pompalar 
	60.577.113
	0,9
	65.600.944
	0,9
	44.302.609
	0,8

	20
	8403
	Merkezi ısıtma kazanları 
	75.358.224
	1,1
	74.313.480
	1,0
	43.931.002
	0,8

	 
	 
	Liste Toplamı
	2.219.911.464
	31,4
	2.836.105.702
	38,3
	2.174.284.925
	38,9

	 
	 
	Genel Toplam
	7.192.208.089
	100
	7.501.971.685
	100
	5.653.716.528
	100


2.2.3 İtalya’nın İthalatında Türkiye’nin Payı  

Türkiye, İtalya’nın en önemli ticaret partnerlerinden biri olmakla birlikte, İtalya’nın toplam ithalatındaki payı 2007-2009 yılları itibarıyla sırasıya, %  1,4; % 1,5 ve % 1,5 seviyesinde gerçekleşmiştir. Bir başka ifadeyle, 2009 yılında yaklaşık 300 milyar avro düzeyinde gerçkeleşen İtalya’nın ithalatında; Türkiye’den ithalat 4,4 milyar avro seviyesinde kalmıştır. 
İtalya’nın toplam ithalatının % 39’una tekabül eden, ithalatta en büyük payı alan 20 ürün içerisinde Türkiye’nin payı sadece % 1’dir. Bu oran da büyük ölçüde, ticari araçların (8704) aldığı yüksek paydan kaynaklanmaktadır. 

2009 yılı itibarıyla sözkonusu payın sadece 4 ürün ( 8703, 8708, 8528 ve 8704) bakımından % 1’den büyük olduğu; Türkiye’nin en yüksek oranda payı (%30) ticari araçlarda elde ettiği; 4 üründe Türkiye’den hiç ithalat gerçekleştirilmediği görülmektedir. 
Tablo 23.  İtalya’nın İthalatında İlk 20 Ürün (€) ve Türkiye’nin Payı (%)

	Sıra
	HS4
	TANIM
	GENEL
	TÜRKİYE'DEN

	
	
	
	2007
	2008
	2009
	2007
	 Pay (%)
	2008
	 Pay (%)
	2009
	 Pay (%)

	1
	2709
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar (ham)
	33.062.979.829
	40.028.970.374
	24.130.327.202
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	8703
	Binek otomobilleri 
	27.737.010.099
	23.603.160.654
	20.880.659.016
	543.370.359
	2,0
	454.676.171
	1,9
	318.241.745
	1,5

	3
	2711
	Hafif yağlar ve müstahzarları  
	790.227.148
	838.530.812
	17.912.379.329
	 
	0,0
	 
	0,0
	 
	0,0

	4
	3004
	Ilaçlar
	8.113.153.261
	8.588.224.885
	9.719.425.071
	23,307
	0,0
	1.486.817
	0,02
	3.248.217
	0,03

	5
	2710
	Petrol yağları ve bitümenli minerallerden elde edilen yağlar (hamyağlar hariç) 
	5.547.297.343
	6.923.188.944
	4.780.518.598
	 
	0,0
	 
	0,0
	 
	0,0

	6
	8708
	87.01 ila 87.05 Pozisyonlarında yer alan motorlu taşıtların aksam ve parçaları
	5.844.289.072
	5.752.221.624
	4.084.656.546
	273.551.540
	4,7
	315.784.745
	5,5
	180.485.728
	4,4

	7
	8517
	Telefon cihazları, ses, görüntü veya diğer bilgileri almaya mahsus diğer cihazlar (hücresel ağlar için veya diğer kablosuz ağlar için
	4.774.320.181
	4.625.412.623
	3.894.382.975
	1.170.081
	0,0
	1.049.711
	0,0
	793,963
	0,0

	8
	8471
	Otomatik bilgi işlem makineleri ve bunlara ait birimler
	4.458.573.724
	3.959.392.984
	3.441.456.361
	2.715.151
	0,1
	739,627
	0,0
	283,792
	0,0

	9
	2716
	Elektirk Enerjisi
	2.169.740.248
	2.283.506.854
	2.840.270.507
	 
	0,0
	 
	0,0
	 
	0,0

	10
	8528
	Monitörler, projektörler, televizyon alıcı cihazları 
	2.297.712.908
	2.149.550.184
	2.593.703.705
	57.608.100
	2,5
	55.468.414
	2,6
	114.663.362
	4,4

	11
	3002
	İnsan kanı; tedavide, korunmada veya teşhiste kullanılmak üzere hazırlanmış hayvan kanı; serum ve diğer kan fraksiyonları ve ta-
	2.176.923.977
	2.329.982.394
	2.572.751.718
	0
	0,0
	0
	0,0
	3.462.520
	0,1

	12
	7108
	Altın (platin kaplamalı altın dahil) (işlenmemiş veya yarı işlenmiş yada pudra halinde
	3.213.395.441
	2.795.991.034
	2.514.296.872
	1.910.964
	0,1
	7.365.453
	0,3
	1.953.168
	0,1

	13
	2933
	Sadece azotlu heterosiklik bileşikler
	3.123.809.192
	2.813.381.978
	2.470.935.194
	28,933
	0,0
	70,588
	0,0
	1,432
	0,0

	14
	8541
	Diyodlar, transistörler ve benzeri yarı iletken tertibat
	963.388.630
	1.611.237.084
	2.155.417.472
	286,887
	0,0
	290,457
	0,0
	172,532
	0,0

	15
	9018
	Tıpta, cerrahide, dişçilikte ve veterinerlikte kullanılan alet ve cihazlar
	2.015.514.234
	2.101.460.632
	2.148.492.982
	6.299.334
	0,3
	3.628.167
	0,2
	2.875.898
	0,1

	16
	2402
	Tütün veya tütün yerine geçen maddelerden yapılmış purolar
	2.025.156.969
	2.048.933.404
	2.128.945.548
	 
	0,0
	 
	0,0
	 
	0,0

	17
	6403
	Dış tabanı kauçuktan, plastik maddeden, tabii veya terkip yoluyla elde edilen köseleden ve yüzü deriden olan ayakkabıla
	2.211.597.121
	2.171.161.343
	2.078.153.476
	2.848.794
	0,1
	2.821.306
	0,1
	3.393.853
	0,2

	18
	7403
	Rafine edilmiş bakır ve bakır alaşımları (ham)
	4.061.503.415
	3.164.127.400
	2.002.315.504
	9.827.097
	0,2
	16.590.490
	0,5
	2.136.782
	0,1

	19
	8704
	Eşya taşımaya mahsus motorIu taşıtIar
	3.197.418.790
	3.048.316.159
	1.890.752.895
	525.478.710
	16,4
	607.919.159
	19,9
	569.387.355
	30,1

	20
	2701
	Taşkömürü; taşkömüründen elde edilen briketler,topak vb katı yakıtlar
	1.857.149.536
	2.875.640.489
	1.796.270.124
	 
	0,0
	 
	0,0
	 
	0,0

	 
	Liste Toplamı
	119.641.161.118
	123.712.391.855
	116.036.111.095
	1.424.780.469
	1,2
	1.466.791.534
	1,2
	1.199.849.880
	1,0

	
	Genel Toplam
	373.339.814.043
	382.050.168.324
	295.855.475.312
	5.339.595.657
	1,4
	5.580.750.545
	1,5
	4.422.816.747
	1,5

	
	Liste Pay (%)
	32
	32
	39
	27
	
	26
	
	27
	


3. İTALYAN PAZARINA GİRİŞTE ÖNEM ARZEDEN HUSUSLAR
İtalya pazarında, diğer ülkelerin şirketleri ve yerel şirketler ile güçlü bir rekabet mevcuttur. Buna ilave olarak, İtalyan  piyasası,  pazara yeni girecekler için  oldukça karmaşık bir yapı arz etmektedir. İtalya’daki  hukuki yapı  karmaşık ve bazı durumlarda şeffalıktan yoksundur. Sağlık, güvenlik ve  çevreyle ilgili ürünleri ilgilendiren  özel yasal düzenlemeler bazı hallerde sözkonusu ürünlerde pazara giriş engeli olarak da karşımıza çıkabilmektedir. 

Her ne kadar, AB düzenlemelerine paralel yasal düzenlemeler uygulanıyor olsa da bazen İtalya, AB düzenlemelerinden daha katı kurallar uygulayabilmektedir.  

Küçük aile şirketlerinin hakimiyeti, bölgesel farklılıklar ve eşitsizlikler, ticari faaliyetlerde ilave  güçlüklere yol açabilmektedir.   

Bununla birlikte, İtalya’nın  yaşam tarzında  ve nüfus yapısındaki değişimler yeni fırsatlar da yaratabilmektedir. İtalyan nüfusu yaşlanmaktadır. Afrika, Asya, Doğu Avrupa ve Latin Amerika’dan göçmen akışı, hizmet sunulabilecek   ve “etnik  olarak tanımlanabilecek yeni pazarlar meydana getirmektedir.  
İtalya bir çok sektörde, Avrupa ve Avrupa ötesindeki satın alma (buyers) ofislerinin ilgisini çeken ticari fuarlara (sergi, show) ev sahipliği yapmaktadır. Bu organizasyonlar, özellikle moda, IT teknolojleri, sağlık, franchising, seyahat-turizm, güvenlik, evcil hayvanlar, otomotiv, balık çiftlikleri gibi sektörlerde yoğunlaşmaktadır.  
İtalyan piyasasına giriş ve piyasada tutunabilmek için aşağıdaki hususlara titizlikle riayet edilmesinin yararlı sonuçlar doğuracağı genel kabul görmektedir: 

· Potansiyel alıcılara sık ziyaretler düzenlenmeli ve ithalatçılarla kişisel temas tesisi ve sürdürülmesine önem verilmelidir. Kişisel ilişkilerin kurulması ve  korunması  İtalya’da is yapmanın temel unsurudur. 
· Doğru  İtalyan  ticaret ortağını (partner) bulmak, İtalya’da ticari bir faaliyet kurmanın  en önemli bölümünü oluşturmaktadır.  İdeal ortak halihazırda iletişim ağlarına sahip  ve piyasada kapıları açacak olan ortaktır. Ayrıca yerel ticari ve yasal uygulamalardan iyi anlamalıdır. Teknik ürünler için, potansiyel ortağın, İtalyan tüketicilere satış sonrası hizmet sunabilecek kapasitede olması büyük önem taşımaktadır.  
· Hazırgiyim sektörü başta olmak üzere moda ve trendler yakından takip edilmeli, kaliteli üretime önem verilmelidir. 
· İtalyanların ürünlerin sunumu konusunda çok hassas oldukları gözönünde bulundurularak, ambalaj, paketlemede dahil olmak üzere ürünün sunumuna özen gösterilmelidir. 
· İşbirliğine ilişkin resmi teklifler, firmanın yapısı, ihraç kapasitesi, diğer AB Ülkelerine son 3-4 yılda yapılan ihracat performansı, firma tarafından üretilen ürünlerin detaylarını içermeli ve spesifik bir ürün/sektörde yoğunlaşıldığı mesajı verilmelidir.

· Teslimat zamanlarına uyulmalı, beklenmeyen gecikmeler vakitlice bildirilmeli, bunun tekrar etmemesi için gerekli tedbirler alınmalıdır.  

· Etiketlemede marka detayı, renk, üretici firma  bilgileri, yıkama ve temizleme uyarıları yer almalı, İtalyan malı izlenimi verecek yanıltıcı herhangi bir ifadeden özeelikle kaçınılmalıdır. Son dönemde uygulamaya konulan “made in” düzenlemeleri çerçevesinde, yanıltıcı etiketlemeler için ciddi cezai düzenlemeler öngörülmüştür. Bu itibarla, İtalya’da üretilmeyen ürünlere konulacak “made in italy” etiketlerinin cezai müeyyidelere yol açma ihtimali gözönünde bulundurulmalıdır.
· Tanıtım amacıyla fuarlara katılımın yanısıra tv/internet/sektörel yayınlarda reklamlara ağırlık verilmelidir.
· Gıda ürünlerinde, katı hijyen şartları yerine getirilmelidir. 
· Özellikle küçük ölçekli şahıs firmaları ile olan alacak tahsilatlarının hukuki sürecin uzun olmasından dolayı imkansız hale gelmesi ve sıkça görülen şirket dolandırıcılıklarından korunmak için  yeni bir firmayla (özellikle Güney İtalya’daki firmalar) bağlantı kurulma aşamasında titizlikle araştırılmalı ve ödeme şekli için güvenilir kanallar tercih edilmelidir. 
· Şirket kurma prosedürünün uzun olması, çalışma ve oturma müsaadelerinin alınması süreçlerinin çok uzun olması, bürokrasinin ağır işleyişi gözönünde bulundurularak, özellikle şube ve temsilcilik açılmasına karar verilmesi durumunda güvenilir bir hukuk firması ile işbirliği yapılması büyük önem taşımaktadır.
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